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1. INFORMATIA VS. OMUL INFORMATIONAL

Imaginat de Henri Coa#icta ,un imens cristal in care galaxiile sunt
doar ngte impuriéiti, universul se afl ntr-o perpetd, contind
transformare, intr-un plin proces de complexizada® cu satisfacerea tot
mai acui din punct de vedergtiintific, cultural, etc., a curiozitilor
umane. Nevoia permanérde informare a omului, dotia de a cuncae, se
Tnscrie n vechile mituri aturi de celebrul ficat primordial.

De la nevoie la doria si de la dorina la necesitate este un drum
drept. De ce necesitate? Pentilaceasta inseamintr-o oarecare 8suf,

a evitasocul cunoaterii. Permanenta informare se face conform unui
destin. Informarea nseathra t@i in mijlocul timpului &u, a cunogte
trecutul si a preintdmpina viitorul. Desprinderea pentru umpt de
eveniment, de curent, de realitate uirde reintegrare se face greu. Plastic
vorbind, e cai cum i-ai explica unui om care a dormit un milenéa s-a
trecut de la prelucrarea fierului la telefonia mabN-ar nelege pentruac

nu a tait etapele. Golul este prea maranintea i-ar exploda pwi simplu

de multitudinea de inforngia la care este supéis S-ar crea unsoc
informaional. Atat de mult a evoluat lumea Tncat ,muncanmai consi in

a lucra asupra uneobiecte”, dupa cum scrie istoricul Mark Paster de la
Universitatea din California, ci din gobai si femei care agoneaz asupra
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altor kiarbai si femei, sau (...) oameni g@nand asupra inforng@i si
informatia agionand asupra oamenilot*.

~.Cunoaterea (...) este cheia dezwit economice din secolul
XXI1.“? si a personaliarii individului aflat sub semnul bombardamentului
informaional, dar nu totdeauna dotat cu criterii de réaey) sistematizare
si ordonare a gandurilor, ideilgr atitudinilor intr-o lume limitat fizic n
spaiu si timp, dar exploziv prin ritmurile aberante, cu ad@at diabolice
ale descoperirilor in ordinea cuntexii raritatii, dar, din gicate, prea pin
cunosator al propriei sale contii.

Paradoxal, sectorul destinat cristafibor prin cunoatere, prin
rigoare si sens, regeste prin mecanismul inforanii - dezinformdrii din
mass-media nu doa# progreseze in chip firesc, spre un orizont astiingi
al altruismului, ba, dimpotriyy du@ expresia lui Marcusse Russetese
unidimensioneze. Este o cat®&no tara a timpului nostru, probabilafa
remediu, in fea cirora omul planetei Terra are straniul sentimefit c
anormalitatea a devenit normalitai@ne de domeniul absurdului cre¢hn
tot mai frecvent exprimatde sociologi, psihologi, antropologi, potrivit
careia ,este anormal as fii normal“. Si totusi, n tulbutorul, Tn
neimblanzitorul sec. XXI, omulaméane prin comunicarei datoriti
capaciitii sale de cunagdere (¢rora li se adaugmagina si instrumentele
ciberneticii), omul, deci, nu poate fi decat Tnutayul propriei sale
condiii, cu o condiie: si se cunoagcin primul rand pe sineasi cunoasa
mediul si semenii, 8 scruteze orizontul posibilitilor sale, dar mai ales
si-si  delimiteze teritoriile existenteisi ale cunogterii, pentru asi
redescoperi identitatea, pierdsiau avasita, in devlmasia crizelor de toate
felurile.

Cuvantul de ordine al omului contemporan estestdaga si, prin
urmare, costientizarea, adic apelul lucid la ceea ceiasin putinta omului
Si supraviguieas@, sa progreseze,asaibi un viitor, dar neongand nimic
din ceea ce este - valoric vorbind - vrednic deiooat, ,pe linia tezaurului
Tnaintailor*.

In tot acest traiect, de fixare, orientare, ti@mtizare, mass-medig
categoric, In primul rand radioul datdritelei mai ample penetigin masi,
au un rol fundamental pentru om si caralsa.

Oricat ar grea de frag si insignifianti, stirea (informaia) este
elementul fundamental, adular, Tn actul cunagerii, iar fara capacitatea
raportrii interobiectuale nu se poate percgpmtelege nimic.

In chipul marilor sinteze universale, in sensulifog evoluii, din
cultura si civilizatie, totul urmeaz calea ordinii, a trecerii de la haos la
ordine.

intre ontogeniai filogenie, Intre viga individuluisi cea a semenilor
lui, exis& o0 evoluie de la caux la efect, care permite ark demonstrai

L ALVIN TOFFLER — ,Powershiff “, Ed. ANTET, pag. 17
2 ALVIN TOFFLER - op. cit., pag. 17
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complicate - Trelegerea faptuluiactotul in lumea umanincepesi sfageste
cu fiinta sa. Inainte Trisde toate, este creierui @poi sufletul); creierul
pentru &, fundamental ngonalist, omul trece peste religiinu crede decat
ceea ce cerceteazUrmea apoi condia moral, potrivit cireia pas si
simurile, sentimentelgi chiar trebuinele materialesi spirituale iau calea
imperativelor ordonate, clasate, folosite, deciumgie de raiune.

Si atunci, revenind la tema lueii noastre, care se intemeiape
prestigiul si autonomiastirii, reformulim intrebarea : ESTE CAPABA
STIREA (INFORMATIA DE TOATE FELURILE, BINE FORMULATA,
SELECTATA, FOLOSITA) SA-L SALVEZE PE OM? Adid, potrivit
functiilor fundamentale pe care se intemeéigzesa, poatstirea, si poate
radioul, ¢-I informeze pe om,asl formeze, -1 educesi sa-l apere in fea
agresiunilor de toate felurile care vin din partegietiii, a istoriei si a
propriei fiinte? Cheia &tin sinceritateaaspunsului dat la o altintrebare
esemiala pentru practicasi ideologia jurnalismuluii CE FEL DE
JURNALISM ESTE NECESAR? intrebare la caispund reverberantele:
cine o face? pentru cine? cu ce mijloadgiPea nu este decat plasma,
materialul eseial din care se construiesgt se cristalizeaz gandurile,
ideea, atitudinea fapta.

Omul modern este creatgirreceptor de informge, regind astfel &
tina legatura cu lumea exterioadui si si agioneze in conformitate cu ea.

in termeni cantitativi, ,universul inforn@nal“ ar fi totalitatea
aspectelor inform@onale. Perceput Tn sintagneste explorat doar de patru
decenii. Este natural ca forritle cetintesc caracterizarea lui aiba ,mai
puina logica“® decat formulrile referitoare la alte tipuri de universuri,
explorate de mai mult timp.

Si totusi, ntr-o oarecare Asuil@, acest univers era anticipat de
Winston Churchill Tntr-o rema#c ,imperiile viitorului sunt imperii ale
mintii“. Acest aspect ar putea fi interpretat doar -imtr singur sens: cine
degine informaia, dgine puterea. Suntem in secolul in care infgranaste
cantirita Tn aur. Cunogierea (sau lipsa ei) poate ridica sau dobori imperi
Aici apare deja necesitatea infoiiea Pentru marele publicici despre el
este vorba Tn continuare, cea mai accestirs de acces la inforniig o
constituie mass-media. In timp, multitudinea caloalede difuzaresi
receptare a informeei a apatat noi dimensiuni. Trecerea de la presa &cris
la cea radiofoni¢ si ulterior, la televiziune, iar in ultimii ani chia
informaia receptat prin propriul P.C. a #rit gradul de interes pentru
informatie, dar in aceka timp s-au nirit si cantitatea, calitategl viteza de
transmitere a informeei.

Deloc intampitor, sociologii denumesc &gt ,societatea
informatizat“ ceea ce nu cu multi ani in uAMuUMeau ,societatea post-
industriai“®. ,Toate zonele importante ale tiiesociale: de la politic,

3 VICTOR SAHALEANU — Stiintasi filosofia informaie“i, 1972
4 |ON BUCHERU - ,Fenomenul Televiziune*, Ed. Fundati@in®nia de Maine, 1997
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economic, servicii, Iatiinta, cultui, educgde, Tnvatamant - sunt puternic
marcatesi condiionate de ofensiva inforriiai“®.

Alvin Toffler consided ca ashzi, si mai ales 1n viitor, informga este
net prevalerd, chiar dag de-a lungul istoriei faa represii si banul au
avut Tntaietate. Tn ultimii ani ,s-aufhat noi elite: apeteniile corporgilor,
birocrgii, mogulii presei. Produ@a de mas, distribyia de mas, educ@a
de n16a3 si comunicaiile Tn mas au fost inspte de democrga de mas
(...)"~

Mass-media Tinsearan intr-adevir, distribyia informgiei si
comunicarea in masNu este obligatoriu, Tas (desi, este de geptat), ca
mass-media s prezinte ADENARUL. Exist cazuri in care informa
prelucraii, despring de context, a condusitce diferite evenimente. Un
exemplu elocvent il régim la Alvin Toffler in ,Powershift,si anume in
capitolul ,Mass-media subversive*.

Ce se poate face cu infortiz? Toffler prezint dou cazuri devenite
celebre in istoria mass-media. Unul il reprezigRevoluia in direct” a
TVR-ului nostru, ing Toffler tine & sublinieze ceea ce a dus la ce s-a
vazut. Tn primul rand autorul considerci ,Ceawescu nu a reit si
nteleag revoluia mondiad a mijloacelor de informare, #ilnd cu viga n
Ziua de Ciciun, 1989“.

Toffler este de frere & ,daci Ceayescu ar fi studiat rolul noului
sistem mass-media global, de exempluasturnarea lui Ferdinand Marcos
din Filipine, ar fistiut ca dginerea controlului asupra mass-media interne
nu mai este de ajuns pentrgiae poporul in ignorag, iar evenimentele
politice interne sunt jucate tot mai mult pe o scglobah.”

Am pomenit mai sus deisturnarea lui Marcos, din Filipine. Acesta
este al doilea caz intrat in istorie, opus celluaCeagescu, care a neglijat
puterea globala mass-media. ,Ceea ce s-a intamplat in Filipanest un
pas epic spre un nou gen de revelu revoldia via mass-mediai via
simboluri.’ Marcos nu a neglijat puterea presei, ci s-a folisiea in ideea
de a atrage sprijinul SUA.

Initial sprijinul i-a fost acordat, Tfspresa independentrelata
materiale in contradie cu spusele sale, motiv pentru care, in finakaCa
Alba a suginut o fragiune milita anti-Marcos, iar aced@stombinaie de
forte si informatie i-a fost fatal.

Ceea ce am doritisarat in randurile de mai sus este cat de puternic
este universul informenal si mai ales puteresi valoarea real a
informatiei si a mass-mediei.

.Fascina de stilucirea vremelnia astirilor, oamenilor le scapdin
vedere rolul hatrator al mijloacelor de comunicare n constituirea

® |ON BUCHERU - op. cit.
® ALVIN TOFFLER — ,Powershift
" ALVIN TOFFLER - op. cit.



culturilor. Atent la ce i se transmite, omul nu reaie atent la influga pe
care o exercitasupra lui modul in care i se transmfte*.

~Efectul mediumului este puternig intens pentru £ i se d un alt
mesaj drept «camut». «Cominutul scrierii sau imprimeriei este
vorbirea», or cititorul aproapeacnu di importana imprimatului sau
vorbirii“. °

La McLuhan, ,medium“ inseartin mijlocul de comunicare, iar
.,mesajul” este informga. Deci, influema canalului de comunicare se
exercit si asupra informgei, aceasta fiind percegiin mod diferit in presa
scrig, n radiogi in televiziune.

Cele notate in capitolul precedent n-ar fi fodemrate in datelgi
argumentele de mai sus, dan-am crede cu ardoare in convingerea
cuvintelor lui Andre Malraux: ,Cuncterea e ceea ce actt din om
altceva decat un accident al Universului®.

In lumea intelectual romaneast cuvintele lui P.P. Negulescu, in
jurul lucrarii ,Destinul omenirii“, ,intelegerea mai adamca lumii si
preguirea mai just a valorilor ei nu pot avea loc decéat intr-un cadru
juridic**® au In@ un ecou puternic.

Pornind de lasomajul intelectual la criza mondialde la criza de
structusi la cea de adaptargi, de la procesul demoarai, la construga
umard, este un spau infinit Tn care omul se situeazntre speragd si
catastrod. Totalitarismele de toate felurilezboaiele, &zburirile au lovit
omul la kdacina fiintei sale, creandu-i prejudgcsi nesigurars.

Fricasi teama care au bantuit Europa de milenii se matiifestizi
altfel, de la tragediaizboaielor, molimelosi cutremurelor de toate felurile,
la efectul ideologiilor care distrug sau repxipéra si cele mai elementare
drepturi, cum ar fi cele din marea c¢ad drepturilor omului. Ortinand
seama de imperativele, exigele, obligaiile majore ale presei timpului
nostru, se frelege & nici una din practicile jurnalistice nu este pdsibn
afara liberdtii.

Orice stat de drept, prin Constitusa, are obliga sach si asigure
drepturile cele mai elementare nu doar oamenilar sidpresei, pentru ca
aceastasssi indeplineast misiuneasi functiile cunoscute.

Nu este cazul, nici locul,asne referim pe larg la semnifigiée
nofiunii conceptului de libertate, daratuim gravele consea@a ale
Tncalcarii libertatilor de toate gradele. Nu doar libertatea pdiltibar ce
este omul dra libertatea gandiriisi a comtiintei sale. Bra libertatea
cuvantului sau a dreptului la Htura? Ar putea exista o prisu adeirat
viabila, fara legi si sigurane care % asigure libertatea mijloacelor de
comunicare in mas sau a dreptului la infornia. Problema libedtii presei
este cardinal in lumea contemporansi fara acestea planeta ar cobori in
intuneric.

8 HENRI WALD — ,Homo significans*

® MARSHALL McLUHAN — , Pour comprende les media“

19 p P.NEGULESCU — ,Destinul omenirii“, Ed. Nemira, 1994
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Poate prea excesiv, pentru lucrarea noasttar convingerea noastr
este @, fara respectarea Declara Drepturilor Omului, a articolelor din
Constituie si a deontologiei profesiunii de jurnalist, nici peescrig, nici
audiovizualul nu se pot destira in chip firesc.

2. ASPECTE JURIDICE

,aoricine are dreptul la libertarea de opiniede expresie, acest drept
incluzand libertatea de aiagira opiniile fira presiuni exterioargi de a
cauta, primisi raspandi informai si idei prin orice mijloacssi fara atine
seama de frontiere.*BECLARATIA UNIVERSALA A DREPTURILOR
OMULUI (1948) art. 19.

in anul 1945, la 16 noiembrie, a avut loc In MaRstanie, la
Londra, Convetia de Constituire a UNESCO. Unele dintre primgeri
ale noii organizgi era acela de a ,facilita libera circtia a ideilor prin
cuvantsi imagine®. Apar acum tendiale principale care s-au exprimat n
principiul liberei circulaii a informaiilor, si anume aspirtga reah a
milioane de oamenisi mai ales garilor abia eliberate de fascism - spre o
informaie cu ade#rat libel; a aprut atunci opozia dintre capacitatea
tehnia si comerciah superioat a USA si domingia exercitai asupra
marilor circuite interngonale de informge de aétre Angliasi Frana si
strategia globala USA orientat spre dobandirea acestei donina

Articolul 19 din Declaraa Drepturilor Omului, esteaspunsul firesc
dat de rdune necesiiii. Este concretizarea unei acute nevoi a omenirii:
aceea de a cunga. Ca § stii, sa cunati, ai nevoie de date. Ca ai acces
la ele, ai nevoie de dreptuf§i totusi, pari la recunogterea dreptului la
informare, umanitatea nu a gitmevoia de a cungge?

La o scat a generaligrilor, chipul omului cunositor prinde
totalitatea raporturilor sale definitorii in Uniger raportul om-natay
raportul om-societate, raportul om-om. O definingifa conceptului ,om
informaional® fie si ca ,fenomenul cel mai complex din natuinu poate
satisface nici ricar descriptiv pluralitatea posib#itior de implicare in
procesul cunagerii, care este, la urma urmelor, indefinibil. dtcituirea
persoanei exist,ceva“ care nu suntem noisine, ci noi tgi. Omul este el
Tnswi obiectsi subiect al cunagerii. Dintre toate subiectele asupraara
se poate reflecta, nici unul nu suscitai mult interesi nu are 0 mai mare
importana decat cel care prigee omul Tnssi. Intrebirile lui fundamentale
sunt generate de nevoie vitale-asti;: CE SUNT EU? CINE SUNT EU?
CUM SE EXPLICA EXISTENTA MEA? CARE ESTE SENSUL VIFII?
CE SENS ARE VIA'A MEA? CE ESTE MOARTEA?
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Totul este interogee si orice Espuns, dubitativ sau nu, este o
informatie, ggadar cunogtere.

Din totdeauna, in oameni a existat mereu darie a cuncde, de a
explora noi dimensiuni. Dacnu ar fi existat doriga, nu ar fi existat nici
nevoiasi nu ar mai fi aprut nici interdigia, care nu ar fi dus apoi la
desfiinarea ei prin dreptul la informare.

Pe lang legile interng@onale si Declaraia Drepturilor Omului, la
care a subscris cea mai mare parte a popoarelar, [Qonstituia fiecarei
tari da dreptul cettenilor gii la informare.

Articolul 30 din Constittta Romaniei, prevede libertatea de
exprimare. Libertatea de exprimare a gandurilor,o@niilor sau a
credinelor si libertatea cregilor de orice fel, prin viu grai, prin scris, prin
imagini, prin sunete sau prin alte mijloagiefaptul ¢i aceasta nu poate
prejudicia demnitatea, onoarea, taigparticulai a persoaneji nici dreptul
la propria imagine. Tot aici se vogbe si despre interzicerea damarii
tarii si a naiunii sau a ndemnului laiazboi de agresiune, precusn
precizarea & ,raspunderea civdl pentru inform@a sau crega adud la
cunastinta publici revine editorului 3u, realizatorului.

In acest sens, Romaniai (hu numai) beneficiaz si de legea
audiovizualului, care consfieste ideea libettii mijloacelor de expresie, cu
precizareazele trebuie Zinformeze in mod corect opinia pullic

Articolul 31 din Constittia Romaniei se referla dreptul la
informatie. Acesta definge Tntr-un mod cupririitor continutul dreptului la
informatie, indispensabil exerditi celorlalte drepturi, ,in special a celor
politice, Tn condiile societitii moderne*.

Citatul apagine comentatorilor Constifiei, Tngi nu putem % nu ne
punem intrebarea: de ce a fost subliniat ,dreptoiitip“. Oare toal
acumularea informeonak se face doar Tn scopul unor decizii corecte in
viata politica? Cu sigurati ca nu, ing carema informaionala afecteaz in
primul rand ogiunea politia, ceea ce ulterior va afecta intreagaaveaunei
comunittii.

De fapt, informga din domeniul politicului este avatn primul rand
n vedere in articolul 19 al Declai Drepturilor Omuluisi Tn articolul 31
din Constitgia Romaniei. De ce, am explicat deja: politiculueiteaz cel
mai mult viga cotidia@d si mai ales istoria comurifii, a ngiunii
respective.

Dreptul la informare presupune evitaregearilor, a ogunilor
gresite. Tn majoritateagarilor in curs de dezvoltare, informia trebuie 8
serveast dezvoltrii tarii. Responsabilitatea ziaristului este, de obicei,
definita Tn termenii aspingilor politice si sociale algarii respective.

Pe de alt parte, intarile industrializate aspunderea jurnalistului este
determinat, pe lang un set de norme sociade etice, de autonomigi
independeta profesionad.



Ca regul general, libertatea ziaristului este limitatle aispunderea
sa faa de ordinea publi faa de normele morale, fa de securitatea
statuluisi a instituiilor sale.

3. INFORMATIA IN REGIMUL MASS-MEDIA

In ultima vreme, luctri din domeniul jurnalistic, n special cele
privind comunicarea de masi regimul mass-media acredit@atot mai
mult ideea & efortul (nu neajrat doar cel tehnic, ci mai ales cel creativo-
sistematic) pentru selgonarea si cristalizarea criteriilor, a lor si
principiilor active care stau la baza unei buneoinfgii in lumea
contemporaf, nu este o problein facila, ea compoi o0 cercetare
laborioad, aprofundat.

»,NU putem cunogte decat relativ.“ (A. Stubbs)

»,NU putem afla decat la suprgfaadevirul evenimentelor in curs de
desfisurare.” (Emilian Leth)

Renumitul profesor universitar francez, FrancislédBaautor al unor
lucrari socotite ca fiind fundamentale $me G ,daci majoritatea
disciplinelor care altuiesc stiintele sociale (lingvisti&, economia,
sociologia, ...) au ca element comun «tema comitinic acest principiu,
perceput la nivel mediatic, vizeain esert informaia cotidiarg; iar prin
presa scrig radio, televiziune - opinia: adic modelarea activ si
structurarea dirij@ta credimelor si convingerilor privind viga, individul si
societatea, gandirea, vorbirea, meraglé si atitudinile unei populgi
intregi, sau doar ale unor categorii socio-profesie, cu scopul de a
instrui omul social.“ Ori, (sume F. Balle) ,dag stiintele sociale trateéz
comunicarea independent, dintr-o perspéagbroprie - psihologia asociind-
o0 strans socialdrii copilului, lingvistica fenomenologiei vorbirii,
economia, tranzaidor pietei - analizele efectuate n cadrul acestor
discipline folosesc naini identice, ca de exemplu intetamea, ce apén
repertoriului psihologiei sociale, precuiranumite tradii sociologice.*

Mediatic, de pild, informaia se re@seste pretutindeni, in toate
speciile jurnalistice, Trisinformaia brut, fara comentariu, se rageste
doar in STIRE. Informgia este omonim cu stirea, cu specificareaac
trebuie 4 fie despre un eveniment important, recent, cam@ezinte interes

' FRANCIS BALLE - ,Comunicareai sociabilitatea ( in ,Tratat de sociologie“ coordonat @gmRond
Boudon) “, Ed. Humanitas, 1997
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si sa-| afecteze pe cititor, ascator, in cazul nostru, deci trebuié 8e o
noutate in primul rand.

Trebuie 4 fie vorba despre ,ceva“ care a avut loc de curéedpre
care acesta nu a aflat insau despre ceea ce va interveni in viitorul éoart
apropiat. Poate fi vorba despre un eveniment, datepfisi o idee sau
punct de vedere, afiria, convingere. Paul De Maesneer,tsiesc ,Nu
se poate da umspuns universal valabil la intrebarea «ce g8tea? ».
Criteriile de judecdtdifera de la oari la alta.*?

Stirea de cel mai mare interes este aceea careeafegtublicul.
Astfel, relatirile trebuie privite din unghiul in care evenimdntespectiv,
fie declar@ie, sau nat politica afecteaz publicul. Uneori este nevoie de
explicgii suplimentare Tntrucat ascadorul dorgte cat mai multe informa
atunci cand este vorba de un eveniment major.

In fiecare moment se intanpteva. Ideea esté gfsim exact ceea
ce este demn detneut si de comunicat. Jurnalistul trebuig aibid constant
in minte intrebrile: ce este nou? ce este interesant? ce estaritiu
publicul meu?

3.1.PUBLICUL —7INTA

Cu cat ne cunggem mai bine publicul, ascatorul, cu atat mai
eficien va fi munca realizatorului de radio. Problema t{algei
subiective® cum o numé CRISTIAN FLORIN POPESCU, este intens
dezlituta in ultima vremesi se refed la distama ntre lucrul spussi
persoana care 1l prirgie. Asadar, ce-1 intereseagpe asculitor? Din ce
este format ,campulasi de ateptiri informaionale“? CRISTIAN FLORIN
POPESCU gseste trei astfel de campuri:

1. campul de geptiri declaryate de instinc{necesitatea de subzist&n
nevoia de a luptai gustul de a domina, necesitatea de a suprayie
tendina de integrare, nevoia de auto#ige, tendina de a fugi de sine);

2. campul de geptiri declarsate de intelecfnevoia de a se repera, nevoia
de a descoperi, nevoia de &ilage, nevoia de a folosi);

3. campul de geptiri afective(nevoia de a visa, de a se @iooa, de a se
linisti, de a rade).

Dac toate aceste trei campuri sunt atinse, spunduwiciagradul de
lectura este maxim, dd@cnu este atins nici unul, este minim. Trebuige
nsi faptul & nu existi asculitori, cititori-tip, Tnsi pot fi clasa Tn linii
mari. Ascultitorii serigsi ai cotidienelor radiojurnale sau buletine di
doresc, in general, emisiuni complexe oand stiri internaionale,
naionalesi locale; la fel emisiuni specializate deaatport, afaceri etc. “

2 paul De MAESNEER — ,Here is the News*: A Radio Newsil (nedatat), UNESCO
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Ascultatori unui post de radio local doresc infogmaexhaustive
despre comunitatea in cardidsc, fira a dori 4 afle prea multestiri
internaionale. Tn acest sens, posturilgioaale, in dorifa de asi atragesi
o0 parte a publicului radiourilor teritoriale intnacl numeroase informia
locale sau fascicole destinate problemelor regenakest lucru oblig
presa locdl sa relateze inform@ si mai complete despre comunitatea
respectiv.

Imperativul major al unei mari socigt cum este Radiodifuziunea
Romari este acela de a prezenta coxecomplet activitatea psedinieli,
camerelor Parlamentului, Guvernului, partidekgr a altor organizg
politice. Aceast informare repreziitinsisi ratiunea de a fi a unei prese
libere: asigurarea caenilor cu inform@i complete, astfel Tncat
asculstorii, cititorii sa poat vota, sau &convindi pe atii, in cunatinta de
caua.

Intr-un amplu capitol din ,Radio News Handbobk“ conflictul
dintre presa scrissi radio, David Dary semnaleaza recunoagterea de
catre guvernul american a unei noi industrii Tn détarea economicdin
USA a cauzat o gravingrijorare in randul presei scrise. Statisticitgtau
ca sporirea reclamelor la radio, in dauna celor diblipaiile scrise, a pus
n faa mass-media nu doaisturnare de fae, darsi o recrutare de public -
dinspre presa scisspre cea radio. Industria transmisiilor de radio a
inregistrat de la inceput o inflorire greu de peex: in 1920 un post de
radio, iar doi ani mai tarziu, in 1922 - 600 detpdsin continud crestere.

Dupa 1989 publicul roman nu era isel american din anii 1920.
Ceva nou totyi apiruse. Preferita pentru radio este dictatle rapiditatea
transmiterii informéei. Asa se explig si faptul ci in Romania, tot radioul,
desi concurat de televiziungi mai nou de internet,amane mijlocul de
informare, Tn mag cel mai important.

Un studiu efectuat de marile cotidiene din USAekevat faptul &
printre cititorii-asculitori americani exigtun interes deosebit al publicului
pentru dod domenii cardinale in via sociai: economiasi educaia. O
trecere in revigta acestor domenii poate sugera cealrpun principiu de
lucru pentru radio-programele ti@ale din Romania.

LAni de zile, articolele despre afaceri au ocupatspau minim n
multe ziare americane. Redactorii erau inglired considere relatile
despre activittile economicesi de afaceri ca lipsite de importarsau ca pe
o prelungire gratuita publicititii platite.“**

Se inelege @ de la otara la alta, structurasi configurgia
asculttorilor de radio difex. BBC estimeaz numirul de asculttori peste
100 de milioane de adulpe siptimara, dar in lume exist alte sute de
milioane care ascultemisiunile editate de BBC World Service News.

** David DARY — ,Radio News Handbook*, pag. 15, 20-27
* MANUAL PENTRU EUROPA CENTRAIA S| DE EST — 1995
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Rolul realizatorului destiri nu se rezur doar numai la a i
evenimente interesante, el trebudefie in stare % transmit mesajul bine
conceputsi exprimat, altfel, acesta ngiiva atinge scopul, nu vaag
publicul4inta, nu va fi citit, ascultat. Atgra acordat este de scuttdurat,
ea poate fi devidtin cazul unui text defectuos. Exprimarea jurneist
Tmprumuti din valenele exprese ale literaturii, dagi din rigoarea
stiintifica, de multe ori imbinandu-le.

3.2. CREDIBILITATEA

Dupa 1989 presa roméanedsa reriscut. Nu mai scria doar ceea ce i
Se spuneaasscrie, cisi ceea ce interesa publicul. Biaromaneascde
jurnale a fost bombardatcu ziare mai noi sau mai i noi pe care
cititorul le cumpira cu braul. Dupa aproape 2-3 ani publicul roméanesc a
nceput 8 descopere care este difg@eintre un ziar sau altul, a descoperit
ca in unele ziare se poate avea incredere. Celelalte (cele mai multe) au
dispiarut sausi-au adaptat materialele la dawte cititorilor, deveningi ele
mai mult sau mai pin credibile. Pentru aaimane pe pig, a trebuit ca
redactorii publicailor sa stabilieasg un standard ridicat de comportare
etica profesional, astfel incat & nu fie suspectain privinta motivelor
pentru care publiccevasi sa aiba certitudinea & relagrile lor zilnice sunt
complete, imparale si incontestabil de exacte .

Principii ce trebuie respectate pentistparea credibilitii:
ACURATHEA —greselile nu potsi nu trebuie acceptate ca o realitate a
vietii. Aceasta presupune un scepticism in pgevimformaiilor, o redactare
a textului care & asigure posibilitatea verificii si confruntrii, o atenie
sporitéi la sursele informgei, T1n cazul materialelor de specialitate este de
preferat a se cere sprijinul unui specialist Tnariat Nu este indicatasse
facd presupuneri. Cel mai important in acest contetd gisfie recunoscuit
greseala, iar ziarul & adopte o politiz a corecirii promptesi hotirate a
tuturor gragelilor. Pentru o grgeak deosebit de gravrecomand scrierea
unui nou articol careasrecunoastdeficienele primului.

MENJIONAREA SURSELOR DE INFORWNIE - fiecare informée

transmig publicului trebuie % aiba alaturi sursa pentru a fi credibil

Atribuirea claa il ajutd pe cititor & evalueze informg@le. Daci persoana
caruia i se atribuie este un specialist, cititorii imgredere & materialul e
corect. Ascunderea sursei sub afifimavagi va conduce cititorul
presupunerea ac adevirata surs este reporterul insiy care, probabil,
exprima o parere persondl

in cazul in care sursele nu sunt deloc specifieatiolul tinde & fie
mai puin credibil, Tn special atunci cand prezingtiri proaste pe care
cititorul ar prefera & nu le aud. Unele personaliti guvernamentale
prefeq s ofere informai ,fara menionarea sursei“ sau ,confidgale®,
ceea ce insearfga nu trebuie atribuite nici &car unei surse anonime. Mai
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dificil este cand o informge este oferit sub statutul ,,off the record”, adic
neoficiak, care nu poate fi fologitdeloc.

Sursele la care jurnalistul nu are acces in madctisunt ga-
numitele ,surse de mana a doua“, adigeniile de pres. Este comodasse
lucreze custirile de agetie, Tngi acestea devin vulnerabile cu cat
evenimentul este mai daat detara de bsgtina, avand in vedereiova fi
obligatoriu & se lucreze cu autohtonii.

IMPARTIALITATEA — un articol se poate baza pe fapte reale & fi
neaprat impatial. Datele pot fi corecte, Tasunghiul de abordare a
problemei § fie subiectiv, denaturand astfel imaginea ragilit Prin
compargie cu alte articole pe aceeatemi sau avand alte surse de
informatie, cititorii obserd rapid de care parte se aftiarul si 1l vor
considera #rtinitor, creandu-se astfel un precedent de cabdiqui vatine
seama.

Reporteriisi redactorii trebuie & inregistreze exact cat mai multe
puncte de vederg si caute cat mai multe surse daformaii. Trebuie
facuta Tncruckarea surselor: orice sdrdgrebuie controldt printr-o surd
independerit Sursele sunt multiple, se ierarhizéape planuri de
cunoatere, de posesie a informibr. Pe orice plan s-ar afla, trebuie
verificata cu alt surs. Afirmatiile la adresa unui individ necesiv replic.
Ideal ar fi 4 se respecte toate aceste reguli, dar timpul sga® pe
jurnalisti. Ar trebui ca materialul & fie eventual améanat pentru un alt
numir, dac este posibil, pentru a face toate eforturile dguage & auzisi
varianta grtii adverse.

Tot aici, la impaialitate, aparsi chestiuni de etic profesional si
morabk. Nu trebuie scrise articole in care exisin interes financiar. Nu
trebuie acceptate cadouri sau bani de la organiespre care se scrie. Este
necesar, de asemenea, a se evita cuvigitelgresiile care reflegto parere
personal.

CONSIDERAIA FATA DE ASCULHTOR-CITITOR - trebuie $
predomine judecata coréctbunul-sim in alegerea subiectulwi in
importana publicrii acestuia. Cititoriisi-ar putea pierde increderea in ziar
daa acesta neglijedazanumite subiecte, indiferent de motive. Trebue, d
asemenea, aatat interesul legitim al publicului f& de subiectul alesi
vulnerabilitatea cititorului la subiect.

Insolena raportului sau a redactorului nu are nici o 8cia creeax
inutil stari conflictuale. La telefon sau in contactul pem@pramabilitatea
trebuie & predomine. Trebuieasfie accesibili publicului, abordabili la
telefon sau personal.

3.3.NEUTRALITATEA

In primele decenii ale secolului XX se gnsa ideea jurnalistului,
strain de orice judecat de valoare. Acest lucru s-a dovedit in timp
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imposibil de realizat dato#tfaptului @ un om este prin define subiectiv,
obiectivitate absoldtneexistand.

Treptat, cerita de obiectivitate a fost inloc#@iicu cea de neutralitate.
In acest sens existo adevirati pledoarie careassusina imposibilitatea
obiectivititii, avand in vedere Tn primul rand selaanformaiilor pe care
opereaz jurnalistul, acesta trecand totul prin filtrul penaliatii sale.

Sortarea informglor nu se oprgte la nivelul redactorului sau al
reporterului. Materialul ajuns pe masa de lucre@actoruluisef este in&

o dat triat in fungie de importati, insi de data aceasta din punctul de
vedere al receptorului. Un material poate fi intar@ pentru unigi mai
puin important pentru &l.

Neutralitatea se gga Tn multe moduri care se combiin cadrul
normelor deontologice. Aceasta depinde in primuhdréde corecta
pozitionare a jurnalistului Tn raport cu realitatea l@eeporter la directagi
chiar la patron). Pentruagtrarea neutralitii este necesaro abordare a
evenimentului, a problemegi nu a persoanei. De asemenea, trebuie
prezentate faptele, nu opiniile personale sau stip@zEste recomandat
evitarea insinarilor a injuriilor si calomniei.

A fi neutru inseamnh a lucra dezinteresat, thsacest lucru nu
inseama dezinteresul fid de mund, ci lipsa interesului personal in
abordarea materialului respectiv. Dezinteresareaagsi strans legat
intr-o valoare deontologic conflictul de interese, In sensul ca ageea
persoan nu poate fi in acefatimp judeditor si arbitru.

In principiu, dezinteresarea prige exclusiv publicitatea masaat
jurnalistul neputand fi Tn acejatimp si vanztor de publicitate sau
specialist in public relation, aceasta penttu et reprezint interesele
publicului.

lati cateva exemple in acest sens: ingtituamericane si platesc
singure invitgiile de deplasare; in Statele Unite sunt interzesdourile, iar
n anii 50-60 li se interzicea zigiior si primeasé o cafea, o invitge la
masi, un autograf pe o carte; managerii nu pot fi icgoliin acelai timp si
n publicitatesi in afaceri; colabdirile la alte publicai sunt permise doar
dac acestea nu se afin concurers; ziaristul poate intra in organiza
umanitare cu conga ca ele % nu deviri o presiune in ziarul respectiv. In
general, Tn risura Tn care jurnalistul ewiiconflictele de interese, are mari
sanse & devim neutru.

Pe plan profesional, neutralitatea s@rabprin incruciarea surselor,
spre exemplu, in cazul in care cele minimum adooirturii coincid,
ziaristul a intrat in nucleul dur al informmai (cu condjia ca sursa Asnu
fie dependeritde sursa B).

Existi totwi o limita a independgri care apare mai ales 1n
problemele de politic exterrd si in interesele internemnale ale statului.
Independeta prea mare in chestiuni externe, poate aduceepiesthtului
(tensionarea unor relainternaionale, pierderea unor contracte etc. ).
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Neutralitatea ca standard egah profesional se Gfigi nu prin
genialitate, ci prin respectarea unor stricte rgguidice. Neutralitatea este
cel mai important standard in jurnalismul de infarex O informéde neuta
da posibilitatea ceateanului 4 afle ce se Intamplsi-l face pe acestaas
reagioneze mai bine, conducandu-| totadkt o opinie coredt

3.4. DEVIERI DE LA INFORMAREA CORECTA

SUBINFORMAREA

Este inform@da lacunai, incomplei ce derid din ciuntirea
intregului. Aceasta poate circula Tn damoduri: trunchiat sau prin lipsa
totak a informrii.

Prima modalitate a subinfoami este limba de lemn, exprimarea
abstracit si cu foarte ptine legituri cu realitatea. Aceasta s-a dezvoltat la
noi cei mai puternic in perioada comunisO alt cauz ce duce la apara
subinformarii este folosirea excesiva limbajelor de specialitate.

De asemenea, devierea de la informarea congechte afrea ca
rezultat al unei presiuni politice (cenzura), saariciare - furnizorii de
publicitate care pot pli pentru a nu li se deforma imaginea puilic

Si insuficienta profesionalizargi absema institgionalizarii presei,
lipsa cerinelor etice pot conduce la subinformare. La giepropaganda,
prin agiunea ei dirijad, sistematigd, de comunicare Ih mase are drept
scop provocarea unei atitudini, luarea unehtiot.

Subinformarea este un instrument al dezinfoiimfiind apropiat
de minciurd prin omisiune, iar subinformarea ca sistem, canmsiph, are
efecte dezavantajante asupra sdgietrespective, aceasta formangiu-
credinte si obiceiuri incorecte, devenind in timp o societéifgsita de
discermmant.

SUPRAINFORMAREA

Informarea supraabundéntin leditura cu unele subiecte 1n
detrimentul altora este o diversiune. Instrumedilrealizarea acestuia il
constituie abundea mesajului nesemnificatigi poate aprea intr-un
singur text, Tn todtpublicaia sau transmiterea mesajelor printr-un anumit
canal (radio sau televiziune), intr-o Zoa preseisi chiar In toad mass-
media, ajungandu-se la fenomenul de suivism, canaat preluarea
greselilor prin imitie.

PARAINFORMAREA
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O constituie informarea paraiel adia unghiul de abordare al
evenimentului este gyie. Aceasta se completeazu pseudoinformarea, cu
falsa informare, cu ceea cé dumai apare@a de informare. Poate @pa
printr-o  publicitate si propagand mascat, din personalizarea
evenimentului (atacul la persaan adia alunecarea informei spre
opinie. Poate fi o diversiune, nu o critia activititii, ci a unor tasaturi
personale, sau o reducere a unui eveniment doadate sau reducerea
unei ntregi echipe la o pers@arorma put a fenomenului apare in star-
system - legende despre vedete. in pdlitdrumul duce la cultul
personaliitii.

DERAPAJUL MEDIATIC

Apare prin combinarea acestor dimensiuni in doaeatile si
conduce la deformarea inforgred. Este un lucru foarte important pentru
public din punct de vedere socigl afectiv. Momentul derapajului este
foarte important fiind momentul alur@d factual in factoid. Poate apea
si ca urmare a necungiarii contextului de profunzimei este posibil
condua la ceea ce presa nugte,,minciuni mass-media®“.

Tot la derapaj mediatic ducg mecanismul citrii colegiale. Sunt
~amiliare* deja cazurile Timjoara sauazboiul din Golf.

FACTOIDUL - constituie, pusi simplu, alunecarea din factual in ipotetic,
din concret in presupunere. Probabilitatea, ipotdealararea unor aani
viitoare inti in sfera factoidului. Tn textele de informare,rfdari in care
apar termeni precum: probabil, poate, s-ar puteag, dverbele la
condtional-optativ, la timpul viitor al modului indicati precum si
formulari impersonale de tipul se aude, se spune, se etedesunt paragi

ai informirii corecte.

DEZINFORMAREA- Numita si ,arta de a induce in eroare®, insed@mn
ocolirea realittii sau modificarea apargrlor. Aceasta poate fi dictate
necesitate, avand in vedere amploarea mjizpericolul unei confrurdiri
deschise, relevand astfedilsiciune sau frig. Cand se de&foari permanent
si sistematic, constituie o redutabfiorta de distrugere, care nu-l sciee
pe cel ce a imiat-o de efecte n@buite de retorsiune. Este favorizate
circumstarele oferite de socigi aflate in plim transformare, de
circumstarele rezultate din problemele normale ale unei deéavo
complexe si de craterea nuriirului si a posibiliitilor mijloacelor de
informare Tn mag paralel cu dezvoltarea psihologieigtinta.

4. INFORMATIA IN SFERA AUDIOVIZUALULUI
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4.1. CUM SE SCRIE PENTRU ASCULTARE?

A scrie pentru radio inserra scrie pentru ureche, a scrig@um
doriti sa auzii. Elaborarea unui text pentru radio este totadraif fata de
elaborarea unui text scris. Cuvantul trebuiese adreseze urechii, nu
ochiului. Ochiul nu poate cuprinde o intréagropoziie odafi. Poate
cuprinde un paragraf de cinggse randuri, cu multe propg@eisecundare.
lata ce se intramplcand citim: recunagem cuvintele Tn grupuri, cateodat
doua sau trei cuvinte Tn acelatimp. Pentru fiecare grup nu este necgsar
mai mult de o treime de secund\poi adultul mediu face o paluzle circa
un sfert de secuficoentru a atribui sensuri pot&ie cuvintelor.

Ascultaitorul nu se poate intoarce Thapoi pentru a contnolasens.
,urechea inregistreédzropoziia cuvant cu cuvant. Trebuié sstepte paa
la sfakitul propoztiei pentru a-i descoperi structura, pentru atglgge n
intregime sensul®®

.Limbajul cel mai accesibil este acela @w forma il mira cel mai
puin pe cititor. Tn schimb, camutul 1l mira cel mai mult. Acesta este
paradoxul inforrarii.“ *°

Existi cinci principii care trebuie avute in vedere Tabararea unui

program radio:
Textul - este vorbit

- este de efect imediat

- este direct, personal

- este auzit numai o dat

- estesunefin exclusivitate.
1. Este vorbit

Nu este literatur scrisi, este vorbire, s @& trebuie folosite numai
cuvinte ale 8ror sens este cunoscut ziaristujucare se afl in vocabularul
siu activ.

Prescudrile sunt obgnuite in convergee, dar cand o persocan
Tncepe 8§ scriestiri pentru radio, pareade evite instinctiv. Se pot folosi ,n-
are“, ,nudi“, ,sa-si* etc., dar a se e @&, dad trebuie subliniate anumite
cuvinte, negativele mai ales, e mai bideng utilizim aceste prescuart.

2. Este de efect imediat

Radio TnseaminACUM. Cel mai mare avantaj pe care 1l are asupra
presei scrise este efectdbamediat, iar acesta se subliridnlosind pe cat
posibil verbele la timpul prezent.

Ziaristul experimentat nu se preoduwgtat de mult de regulile care se
aplicd n limba scri8, cirora puini le dau importati n limba vorbis.

5 MARC CAPELLE — ,Ghidul jurnalistului“, Ed. Carro, pa§08
16 JAQUES DOUEL —, Le journal tel qu'il est lu Paris“FRJ, 1987, pag. 83
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Evenimentele citite la radio trebuie ga# a avea loc acum. Prezentul este
timpul specific la radio pentriaaa impresia de imediat.

3. Este direct, personal

A scrie pentru radio nu trebuié@ snplice o deosehitoratorie, este
TU si EU, radioul poate avea mii de asatdti in acelai timp, dar fiecare
dintre ei ascuft singur sau ntr-un grup mic.

In programele radio, stilul poate fi ceva mai fatnecat intr-o
conversge obknuiti, dar nu atat de categorit rigid precum in presa
scrigi. Trebuie 8 fie usor de ascultagi inteles, ra a fi, insi, prea familiar.
Desi radioul trebuie % oferestirile direct, este de tmut, faptul &, el este
totusi un mijloc de divertisment. Stilulis nu trebuie &fie prea plictisitor
si formal, astfel Tncéat este indicat a se evita ewprile birocratice. Cand
este necesarutilizarea unui cuvant mai go comun, acesta trebuie
explicat intr-o scustpropoziie.

4. Este auzit numai o dat

Emisiunea o dattransmid, asculfitorul nu mai are la ceasapeleze
pentru imuriri. Dad trebuie 8 se gandeasade dou ori pentru a descifra
propoziia secunddr complexi, ceea ce spunem se va pierde definitiv.
Astfel, claritatea este prioritatea nanml unu, motiv pentru care se folosesc
propoziii declarative simple. Neclaritatea este inamiawirirul unu.

Intelegerea nu depinde numai de folosirea unui linsbaplu. Ideea
redati ntr-o stire trebuie 8 fie, de asemeneagsar de ineles. Cea mai
simplki si folositoare tehnig este de a introduce numai o sirgidee ntr-o
propoziie si renuntarea la informgile de prisos.
5.Este sunet in exclusivitate

Cuvintele, constituie puntea de d@gra intre autorul emisiunii
ascultitor. Exprimarile vagi sau ambigue nu sunt acceptate. Locul lor
trebuie luat de cuvinte care redau imagini concrete

Nu trebuie uitat punctugia. Este vital. Cand ochii remagcun semn
pe pagif, creierul reagoneaz intr-un anumit mod. O bdrparte a agunii
de citire este automat Dac mintea crainicului se confrunhtcu ceva
neobknuit, el va evita. Oricat ar fi de sciyrtasculiitorul sesizeax
intotdeauna o ezitare. Textul radio este un tesd @a fi citit cu voce tare,
deci, punctuga trebuie 8 fie corect. Crainicii pretind materiale corect
scrise. Totsl, dac& o propoziie nu este bine scispunctugia nu o poate
salva. In concluzie dupce s-a creat textul-radio, el necasitcitire cu voce
tare. Da@ nu este gor de citit, sua ciudat, este ambiguu, neclar, sun
pompos, este prea complicat, atunci trebuie schimba
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Limbajul de lemn

In Romania de dinainte de 1989, textele sunaucoareciudat. Erau
rigide si obositoare prin repetarea frazeoldgoe devenise obsedaniAbia
dupa 1989 am putut defingi combate ceea ce auzisem: limbajul de lemn.

~Prima caracteristica limbajului de lemn estei®a apare sub dau
modalititi, o modalitate deschis limba editorialelorsi a discursurilor
oficiale, prezini un anumit nurdr de tasituri gramaticale, lexicalsi
stilistice tipice.’

Discursul comunist sovietit francez

,Prin dezvoltarea unei largi acti&it in randul maselogi cu sprijinul
lor se vor crea congii pentru elaborare.”

LAl 1ll-lea Reich nu a creat el insudecat o infini parte din
cuvintele limbii sale. (...) Doar el a schimbat oatlea cuvintelorsi
frecvena lor. (...) A acaparat pentru Partid ceea ce erbun al tuturora, a
Impregnat cu otrava sa cuvintele, grupurile de miei forma frazelor, a
aservit limbajul ingrozitoruluizi sistem.*®

Istoria limbajului de lemn nu Tincepedine dai cu perioada
totalitarismului comunist, iriseste strans legatle ideea de totalitarism.

4.2.STIREA
4.2.1 CAPTAREA ATENTIEI ASCULTATORULUI

Atentia asculitorului trebuie captato dati cu prima propozie. El
va dori ¢ afle mai mult da& aceast prima propoziie este bine constrdit
in funaie de ea, se giga sau se pierde un asciidir.

Redactorii bunigi consaci o buri parte a timpului elabérii unei
propoziii initiale de efect, o propas cu impact puternic. Aceasta va fi
Scrigi, rescrigi si cizelat pari cand redactorul va fi siguia@ste cea mai
bura forma pe care i-0 poate da.

Aceasi prima propoziie astirii cuprinde elementul dominant, astfel
ea trebuie & fie clal, i nu creeze confuzisi si nu abai atenia
ascultitorului.

" Francoise Thom — ,Le langue de bais*, Jubiliard, Paris 198fanta romam Ed. Humanitas, 1993
18 victor Klemperer — ,Die unbenoltige Sprache®, Darrdst4996
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LUNGIMEA UNEISTIRI

Cunoaterea lungimii unesktiri face parte din meseria redactorului
responsabil cytirile. Lungimea unei informd este dictai de dod lucruri:
importana acesteigi existena altorstiri interesante. Probabiliccea mai
mare greeak la radio este lungimegirilor.

Prea multestiri sunt prea mari. Nu existo mirime idea, dar la
radio ostire de interes nnal poate % fie de un minut. In general, este
bine castirea ¢ nu depiseas@ 12-14 randuri. In transmisiile moderne,
stirile individuale sunt considerate mari dadegsesc 100 de cuvinte cu o
durati de aproximativ 50 de secunde. Lungimdalor este variai. Un
buletin Tn care fiecargtire are cel ptin doui pagini este plicticos,sa cum
un buletin in care fiecargtire este formdt numai din propozii sun
ciudat. Mai multsstiri consecutive avand acegtungime devinmonotone.

Durata maxira a unui material vorbit folosit Tn cadrul buletioelde
stiri este In jur de 45 de secunde. Impreucu introducereasi cu
inregistrarea de pe teren, poate ajunge la un minatierialele vorbite sau
fragmentate din actualitate inregistrate pe bBamd vor fi mai mari de 15
secunde.

REGULISI GRESELI

Desi prima propozie este cea mai importdntea nu trebuieasfie si
cea mai ingrcati. Cele mai bune Tnceputuri se pot sgrign puine cuvinte,
dar cu impact mare. Trebuie evitate pe cat posiagiéputurile sub forim
de intrebare. Ele pot fi de efect cateadatlac sunt originale si
stimulatoare, dar, in general, sarcina ziaristubste de a informa
ascultitorul, nu de a-i pune intre.

Informatile se redau in ordinea lor logicDupa ce propozia de
Tnceput a fost scris mintea ziaristului vaauta intrebarea evidenpe care
aceasta o ridic Raspunsurile la intrebare vor @pa in a doua propai.
Procedeul se contiiupari cand s-a aspuns la toate intréble: CE?,
CAND?, UNDE?, CINE?, DE CEZ CUM?

Una dintre cele mai ofnuite omisiuni este aceea de a nu prezenta
contextul unui fapt introdus. Totul se descrie da el incat fiecare faptis
se incadreze in intreg. Asctirul trebuie 8 fie pregitit pentru faptul care
urmea si fie prezentat. Utilizarea expresiilor argoticealarevierilor, sau
initialelor fara a fi explicate, constituie cea mai Bumetodi de a irita
asculstorul.

Fluenta stirii se olzine prin folosirea cu abilitate a cuvintelor sau
propoziiilor de legitura. ,Dar”, ,cu toate acestea“ sunt expresii folosima
care indi@ asculsitorului céa i se va prezenta un fapt sau o opinie @pus
,Totodat“ are sensul ,in plus*, dar sampuin demodat. Tn locul ei poate fi
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folosit cuvantul si“. ,Pe de alt parte” este o expresie de dbga care
poate fi folosi# din cand in cand, dar este mai bine catleg dintre cele
doui evenimentessfie clarifica, nu g fie legate doar printr-un cuvant.

4.2.2STRUCTURASTIRII

,Calitatile stirii deriva din exactitate, echilibrgi calitate.®

Pentru ca aceste calitsa fie atinse, in elaboraredrii se porngte
de la bai. Structura unestiri simple are forma unei piramidésturnate.
Topica in stilul radiofonic este reversul celei dormele literare. Stilul
literar convergional pune Tinainte introducerea, apoi faptele, fdinea
crescand a importamei lor, Tnaintdnd spre un punct culminagtspre
incheiere. Sensul este cronologic: INTRODUCERE, QONT,
INCHEIERE, CONCLUZII.
Sensul, in stilul radiofonic este exact invers:
CARE ESTE NOUTATEA?
FUNDALUL
DETALIILE
ISTORICUL
DETALIILE MINORE

Ideea principdl sau punctul culminant al refaii se situeaz la
nceput: CE ESTE NOU? Adesea al doilea paragraimiefundalul. Cine
este actorul principal, unde a avut loc evenimén@il ce ocazie? Apoi se
dau celelalte elemente ale réldt si cei mai importap factori
suplimentari. In final se poate @agya istoricul intamgirii, o propoziie sau
o fraz care § fac stirea mai clai. Ascultitorul vrea § stie ,DE CE?*,
motiv pentru caratirea trebuie 3 fie inteligibila si complet. Uneori este
necesatr explicareasi interpretarea powdii pentru ascufttori, ,aceasta
Tnseama ca...“. Daa este posibil, reporterul vag un final ,tare”.

In terminologia jurnalisti& acest mod de redactargtaii se numate
piramida circulaf. Aceasta este o piraniithversal cu diferema ci ultimul
paragraf al textului in locascontina detalii, revine la atitudinea celui dintai
paragraf, exprimand el ingwn fapt important.

Michel Voirol numate aceast piramidi ,plan en sablie® (plan
clepsida). Existi cateva rauni Tn aranjamentul gor rigid al acestei
piramide cu varful Tn jos: ascatorii obtin de la inceput cele mai
importante elemente ale relat, aceasi structud creeaz automat o
continuitate de idei, astfel incat nimic nu deveoafuz.

,Graba de a spune imediat‘ este defmipiramidei inversate in
viziunea lui Cristian Florin Popescu.

19 pAUL DE MAESNEER — ,Here is the News*:A Radio Newsaial, UNESCO
20 Guide de la redaction®, Paris, CFPJ, 1992, pag. 50
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Definitia generid a piramidei inversate este aceasta: lead-ul (primu
paragraf) cotine raspunsurile la intrefsile mesajului esaral - atribuirea
informatiei. In continuare, fiecare paragraf ¢me informaii din ce in ce
mai puin importante, in final fiind detalii la care segte chiar renuga.

4.2.3.CARACTERISTICILE STIRII

Valoareastirilor este dai si de contextul social, politigi economic.
Omul vrea 8 gaseasg instiri ceea ce 1l intereseazlirect: sigurata luisi a
familiei sale, siguraia zilei de maine, sigurga economi& ngionak. Nu
vrea ¢ afle numai prtile negative, vreaasstie ceea ce s-adut in ultimele
24 de ore pentru imbétitirea situaiei.

In pres exist lideri de opinie care adapto anumit linie ce se
dovedste a fi de succes. Acest drum va fi urmat, ageastuie va fi
adoptai de toai lumea pentruis-a dovedit & este de succes.

in anii 70-80, stirea era wzuti ca o informge despre ceva ce
schimki sensul normal al evenimentelor sau o intrerupereeva ce era
asteptat. In zilele noastrestirea apare ca o informia vitaki, de care
oamenii au nevoie pentru a lua deciziioaale n legtura cu viga lor.

Din toate aceste motiwe poate din multe alte motivegtirea a ajuns
si fie caracterizdtde urnatoarele nguni:

NOUTATE —evenimentul, faptul prezentat trebuie @aba un element de
noutate pentru a interesa. Ceva ce se intamphic, chiar dag este
anormal, la un moment dai pierd caracterul de naii inceteaz a se mai
constitui instire.

Operativitatestirea se poate pierde din ljpde operativitate, daau
este transmispublicului Tn timp util.
ACURATHE - limbajul accesibil este de preferat in difuzaggalor. De
asemenea, precizi claritatea sunt elemente specifice. Zvonurildtre
evitatesi se prefei folosirea surselor sigure, verificabile.
PROEMINENA - evenimentele care implicpersonaliiti sau instituji
publice importante devigtiri de mard@, uneori senz@nale.
AMPLOARE - stirea trebuie & fie scurti si la obiect. Tn radio se
structureaz n forma de piramid inversal, dand astfel posibilitatea
eliminarii detaliilor nesemnificative.
RARITATE -ceea ce se intamippentru prima datsau foarte rar este cu
sigurana o stire.
PERSONALIZARE stirea fiind material pur informativ este, de obicei
lipsita de marca redactorului, #snai apar cazuri in care se aluhee la
informaie spre opinie.
CONCRETHE - presupunerile trebuie evitate, fiind Tnlocuite capte
concrete, verificabile.
CONFLICT -evenimente care reflectiocniri intre oamengi institutii.
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DINAMISM -redactareatirii este foarte importagt Cuvintele potrivitesi
verbele, mai ales, dinamizeaagiunea.
PROXIMITATE -evenimentele care se dagfari n aria de circulge, de
interes a publicului sunt, cu sigutarstiri.
MESAJ EFEMER stirea radio nu poate fi ,reizuta“ la doringa personal a
fiecaruia, de aceea cele mai importagtei se reiau la ore de maxim
audiend.
Legile proximitarii

Spencer Crunfp este de frere & stirile sunt influenate de mai
multi factori si anume, proximitatea (apropierea sau dist@nfaa de un
eveniment face gtire mai mult sau mai pin atractia), auto-identificarea
(impactul direct pe care un anumit eveniment il tpoavea asupra
cititorului), proeminepa (numele cunoscute fagtirile), consecigele
(importana si conseciele evenimentelor)dezastrulsi progresul(doi poli
opwi intre care publicul prefarstirile despre dezastregonflictul (sport,
alegeri, dezbateri sau evenimente locafggresul umar{posibilitatea de a
trezi interesul uman al publicului).

Intre ,ingredientelsstirii“, cum le numate Cristian Florin Popescu
legea proximiitii este o akli naiiune cheie.

inteleaa ca ,relaia intre stire si cititor* de citre Christian
Hermelirf® si are in vedereroximitatea spgald (cu cat evenimentul se
destisoafm intr-un plan mai apropiat, cu atémtereseax mai mult),
proximitatea temporal (intereseax in primul rand ceea ce se intampl
ACUM), proximitatea social (asa-numit presi de proximitate in care se
nscriu urnatoarele tipuri de media: presa regianalocah, presa
specializat, presa feminii, pentru tineret, mino#ti etc., pres de
intreprindere)si proximitatea psiho-afectiv Pe lang acestea, Christian
Hermelin Tntelegand prin proximitate ,refia dintre stire si cititor®, mai
enumed proximitatea ideologi¢ (de partid sau cu o anuribrientare
ideologi@) si proximitatea mediati€ (notorietatesi familiaritate).

4.2.4. SURSELESTIRII

Redactarea buletinului dgiri este un proces de selectaratialor,
de perfegonare a transmiterii unor reportage a metodelor oferite de
ageniile destiri, precumsi de ordonare a diferitelor informa Redactorul
responsabil custirile zilei, cu activitatea de secretariat, cotgat sau
redactorul de serviciu (denumirea spedifitu are importagi - noi vom
folosi termenul ,redactor detiri“) este direct implicat in Tntocmirea
efectiai a unui buletin destiri (continut si moduri de prezentare).
Redactorul unui buletin datiri stie ¢ orice material care i-a fost
incredinat devine, din acel moment, propridlusmaterial. El este acela

2! SPENCER CRUMP — ,Fundamentals of Journalism*, New York,@fove HC, 1974
22 CHRISTIAN HERMELIN — +JAPPRENDERE AVEC L'ACTUALITE HEORIE ET PEDAGOGIE
DE L'Evenement®, Paris, 1993
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care aspunde de ceea ce se transmite pe calea undekerjahd respectiv
nu mai apgme agegiei de stiri care |-a transmis, reporterului sau
corespondentului. Cu toate acestea el regpaanca autorului materialului
si asigun pastrarea autenticitii acestuia.

Pentru redactorul dstiri la intrarea in schimb este deosebit de
importantt asigurarea unei perioade de citire a materialutainte de
Inceperea activitii redacionale. Abia dup aceast perioad Tncep
responsabilittile sale. De exemplu, pentru buletinul gd&i care urmea,
depinde numai de el necesitatea acté@aiizau corectrii oricarui material
scris de predecesoruls

A. SURSE INTERNE

,<orice instituie de pres trebuie 8 fie «aprovizionat» cu materia
prima necesar produgiei specifice, in acest caz inforfra Pentru a
asigura ritmicitatea n prodge, instituile mass-media au tenda S
solicite mai muli informaie decat vorsi pot s proceseze (in final)as
difuzeze.

Existena unui surplus constituie o gateEn a continuitii in
activitate; in aceka timp, ea devine o povar cici obligi redagia sa
selecteze Tn permangnsi ia deciziisi sa-si asume opuni care impli@, de
fiecare dat, o anumit dozi de risc. In felul acesta ntreprinderea de Ppres
initiaza contracte (formale sau informale) cu alte ingiiteau persoane
furnizoare de inform@ si devine, simultan, beneficiara «victima»
asiduititii acestora.®®

Materialul primit de la reporterul propriu

La primirea unui material intocmit de un reporteedactorul
responsabil de Tntocmirea buletinuluigdiei verifica urmitoarele:
materialul repreziato stire?
va fi Tneles de ascuitori?
redi situgia concrei intr-un mod clar?
redarea ideilogi faptelor se face in ordine logi2
crainicul poate citi bine materialul?
este necesarescrierea?

In cazul unui material Tnregistrat pe bandedactorul trebuiessil
ascultesi, daa este posibil, & faca un scurt rezumat al acestuia. El va
decide, de asemenea, #ldn buletinul destiri se vor introduce fragmente
de actualitate de pe band

Tot in cadrul surselor interne se inclydstirile anticipate (gteptate)
si stirile zilei de ieri.

V VVVYVYV

2 MIHAI COMAN - ,Din culisele celei de a patra puteri®, gpaz5
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STIRILE ANTICIPATE —sunt cele vizualizate de reporteri din pres
urmarind agemi de pred sau, pusi simplu, consultandgi agenda.

STIRILE ZILEI DE IERI —sunt, de fapt, contirini ale evenimentelor
desfisurate cu o0 zi in urfm Sunt foarte pwne lucrurile care nu au o
continuare.

B. SURSELE EXTERNE

Sursele externe sunt formate Tn principal din dgele pred, dar
pot cuprindesi alte instityii, ba chiar diverse institii de mass-media.
Interesul excesiv manifestat de jurglpentru activitatea colegilor logii
are wdacina atat in caracterul competitiv al giedin presi pentru a
céstiga publicul, (jurnaktii trebuie % se lupte pentru intaietate, pentru
exclusivitate ori prioritate tempogg| catsi in dependega lor de
judeditile de valoare ale colegilor de regiacsau de breas|“**

MATERIALUL PROVENIT DE LA AGENLE DE PRESA

A doua surs principak astirilor o constituie materialul transmis de o
agenie ngionak sau interngonak de stiri. Textele scrise de majoritatea
serviciilor radiofonice sunt in stil gazeg¢sc, deoarece ele sunt, in principal,
destinate presei. In unele gecde stiri radio, rareori se ncearc
retranscrierea informgglor Tn stil radiofonic. Tn majoritatea cazurilor
materialul este numai reactualizat identificat din punct de vedere
geografic firda a se Incerca asocierea luitama sau ascultorii carora li se
adreseaxz Problema esteicacest material este elaborat pentru un public
foarte larg, eventual pentru a fi transmis pe tobgl si de aceea i lipste
legitura cu zona localcare-| utilizeaz. O modalitate de dégire a acestei
situaii este stabilirea efectului pe plan local sau aarei de la ostire
interngionak.

4.2.5. ACTUALITATEA UNEI INFORMA T

Stirile au propria lor durdt de viga. Acest lucru Tnseaninca ele
prezint interes pe o perio&dnai mic sau mai mare de timp, in furede
tipul de informaie si de disponibilitatea altorstii mai interesante.
Redactorul dstiri trebuie ¢ aiba intuitia duratei de viga naturah a unei
informatii. Tn acest sens nu existici un fel de reguli.

Multe informaii starnesc interesul, ating un punct maxim, saad 1
intensitatesi Tsi pierd importaiga in 24 de ore. Alte inforniase memin mai
multe zile, iar alteleaman semnificative timp de mai multgpgmani.

24 MIHAI COMAN, op. cit, pag. 75
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Uneori redactorul degtiri nu vede imediat semnifiga unui material
nou. Altor redactori le trebuie mult timp péasi abandoneze o informe.

Ei nu sunt costienii ca aceastgi-a pierdut interesu§i semnificaia. Altii
fac gre@eala de a prezentastire importani numai in cadrul unui singur
buletin de stiri, lasand-o dup aceea deoparte. De exemplu, stire
important prezentat in buletinul de searnu este preluatsau reludt in
buletinul din diminega urnitoare. Informdgile care prezird, in continuare,
interes trebuie transmise Tn cadrul mai multor amisde stiri. Totusi, se
vor face eforturi pentru improsjarea lor, pentru redarea lor din noi
unghiuri.

Stirile genereaz alte stiri. Daca curiozitatea ascuitorilor este
starnit printr-o anumil stire, se va crea o stare de iritare in randul acast
in cazul in care nu va fi transrisvoluia evenimentelor in buletinele care
urmeaz. Dad, de exemplu, lsstirile dimingii este anutati iminena
mortii unui grevist al foamei, iar in gth de sed nu se mai mgioneaz
nici un cuvant in leffura cu acesta, s-ar putea spurefaptul este in cel
mai bun caz sujator.

Este greita pornirea de la premizaacun asculitor a auzit cu
certitudinestirea transmis intr-o ediie anterioat.

Asculttorului 7i este nepicuta auzirea unei fraze de genul ,incendiul
din Australia este, in prezent, sub control, dadla prima dai despre
acest incendiu. Numai in cazul evenimentelor ingrad care se desbani
pe o perioadl mare de timp se poate considetaexisk 0 cunoatere
prealabif a faptelor.

Prin urmare, se asigurcontinuitateastirilor, aceasta insemnangl
continuarea lorStirile trebuie continuatgi atunci cand s-aitut o greeak.

In aceagt situaie stirea va fi reluat in urmitorul buletin destiri cu
corectura de rigoare.

4.3.BULETINUL DE S$TIRI $SI RADIOJURNALUL

Buletinele dsstiri radiofonice difed de cele de TV prin faptuksunt
mai scurtesi sunt repetate cu o regularitate mai mare de-guuailei.
Rezultatul practic al acestui fapt este stirile principale, de fapt, toate
stirile, se schimb frecvent.Stirea cea mai importaitde la ora 7.00 poate
si-gi piarda calitatea Istirile de la 7.30.

4.3.1.STRUCTURASI CONTINUTUL BULETINULUI DE S$TIRI

Buletinul destiri este responsabilitatea gendra redactorului de
stiri. Tnca o dati trebuie spusicsunt imposibil de stabilit legi stricte, s
exist cateva linii directoare pe care dle abordm in continuare.

Buletinele dsstiri actuale transmise de posturile de radio, raraant
mai mari de 10 minute. Majoritatea dintre ele suat scurte.
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Buletinele principale detiri sunt transmise la ore de maxiraudiena:
dimineaa de la ora 6:00 la 9:00, la pranz (ora 13y08gara (ora 18:00).

Buletinele secundare dgiri sunt transmise in intervalul de timp dintre
buletinele principale, de obicei, dinadin ora. Un buletin principal trebuie
si cuprindi evenimentele care au avut loc de la ultima trasenprincipai
de stiri. Stirea cea mai importaitirebuie & fie cea mai semnificativdin
perioada respectiy nu neaprat cea mai receit

Structura generala unui buletin detiri necesié simplitate. Stirile
sunt aranjate in ordinea importanlor. ,Ce 1i afecteaz cel mai mult pe
oameni?“. Se va acorda o aiendeosebit stirilor locale si naionale
incheindu-se buletinul dgiri cu evenimente sportivgl de interes uman.

Finalul acestuia nu va trebui-g piarda din calitate.Stirile mari la
sfasitul unui buletin repreziratrareori o idee bun

Stirile transmise la radio trebuia surgi natural. Frecvent crainicul
sare de la un subiect la altul. Redactorul areispoztie dod metode
pentru a-l ajuta pe prezentatarteead de la un subiect la altul.

5.3.2.GRUPAREASTIRILOR
Aceasta inseamnaranjareastirilor pe subiectesi zone geografice
dup schema:
STIRI INTERNE: - presedintie
- Parlament
- Guvern
- grupri politice la putere
- grupari politice in opone
- social
- economie
STIRI EXTERNE: - zonade imediai apropiere
- stiri de pe continent - europene
- stiri din tarile cu cargara dvs. a semnat diverse
convetii si tratate
- stiri senzaionale dintarile lumii

Aceasta ajutla realizarea unui buletin géri fluente. De asemenea,
creeaZ senzda unei relairi de profunzime, iar ascdtbrul este in risuia
si evalueze importaastirilor.

Existi tendina de a schimba ordinea subiectelor pentru ca
asculitorul 1 aibi senzéia ca nu aude aceegastire din junitate in
jumatate de at. Schimbarea ordingtirilor este legitind cu condiia si nu
ignore considerentele jurnalistice. Nu este indo@abstire neimportarit sa
fie inclusa ca principai Tn buletinul destiri, ai timp ce una fundamentasi
fie Tngropat in corpul buletinului, doar de dragul va#igit
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»Stirlle mai sunt importante atunci cand sunt de aldtate
importantt sau cand auditoriul se ident#ficcu ele. Stirile transmise in
direct sau cele senganale sunt compatibile cu conceptul dére
principak.“?®

4.3.3.TIPURI DE BULETINE DE STIRI

Pentru a se evita monotonjiapentru ca atgra asculftorului si fie
vie, se tregtirile difuzate in forme noi. Cand radioul modermeaunat la
buletinele dsstiri de cate 10 minute, citite de la un cap lalakea trecut la
buletinele mai vioaie, de cate 3-5 minute. Ultereu airut si programele
mai complexe detiri. Aici accentul cade pe detalierea acediini care sunt
de cel mai mare interes care atrag ateia asculitorului. Se poate face
Tnsi distingie intre buletinele minorg majore,stirile de importai majof
si actualiti. Programele asupra evenimentelor curente, cufnjarnalul
sonor, radio-magazin sau un program documentampigirile pe larg.

Existi insi si buletine destiri restranse ca duratsau, cu durat
variabih.

FLASH-uri

Acest tip de program durea40-60 de secunde. Ciome stiri scurte,
furnizate adesea de un serviciu telegrafic. Are vadere cele mai
importante evenimente ale momentului.

STIRI PE SCURT

Acestea sunt programele difuzate Tn orele de mei audiena. Nu
Tnseama, Tns, ca ar fi mai puin importantesi ca ar putea fi tratate cu mai
puina seriozitate decat alte buletine, Tn acest cazuse mai ptin accent
pe produgda tehnid, ntrucat efortul principal se depune pentru boée
majore.

Buletinele informative de acest gen pot avea utawu axat pe o
problema, cum ar fi: femei - dimediul urban sau rurajpmeri - dintre care
multi sunt tineri, muncitorii care lucreain ture, fermieri, pescari etc. filo
acetia au dreptul la informare prezentdntr-o maniex foarte originai,
mai ales in cazul evenimentelor ce au loc pe pantwmnei zile. El va putea
corntine punctele esegiale alestirilor dupa cum parvin ele spre difuzare, ca
si chestiunile ce intereseagrupurile de ascutori mertioni.

% carl Hausmann — ,Crafting the news for electronic mediéadrworth Publishing Co., Belmont Co.,
1992
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Spaiul acestor buletine este de cca. 3 minutestcuscurte, de cate
2-3 propodzii fiecare.

STIRI DE IMPORTAN 74 MAJORA

Acestea sunt, de obicei, asociate cu infgiiteaextrem de importante
si de urgente, ce nu sufeamanare panla buletinele majore sau minore.
Ele anum evenimente sau decizii de extienmportania naionak sau
interngionaki, mai ales dat acestea din urinau o legtura direcé cu
situgia dintara.

In aceast categorie intt calamititi naturale cum sunt: cutremure,
furtuni, taifunuri, uragane, inungia

Tot aici pot fi difuzatestiri legate de incetarea din viaa unor
personaliiti nationale, dezastre feroviare, aeriene, maritime dauakor
mijloace de transport in comun, care au provoaaieri de vig omenati
sau grave aniri. Asemeneastirilor pot fi justificate si de aderea
guvernului, de izbucnirea unuizboi sau de apaia unui conflict pe scar
larga.

Datoriti coninutului acestor stiri, ele trebuie folosite cu
discerrimant. Inform#@a respectii este adesea preceilate un element
menit $i atragi atenia: un gong, o hagpetc., iarstirea este prezentaprin
lectura faptelor, s cum sunt ele cunoscute.

La sfagit, este recomandabii se anute G se va reveni de Indate
vor fi cunoscute alte ainunte. Acestatiri au prioritate fga de programul
anunat.

ACTUALITATILE
Pot fi cuprinse Intr-un program de o jitate de of zilnic. In
cuprinsul unei astfel de emisiuni gsgm:
- un buletin citit aktirilor stricte 3-4 minute;
- 45 minute pentru interviugi relatiri, legate prin preze#t scurte;
- 10 minute de comentarii asuptailor locale, naionalesi interngionale.
Timpul alocat fiearuia dintre cele trei segmente poate varia de la o
zi la alta, in funge de materialul prezentat de importama sa. Acest gen
de program se altuieste in fungie de timpulsi de interesul pe care il
acord asculiitorii unui asemenea volum de inforfina

JURNAL SONOR

Acest tip ocup, de obicei, 15 minute. El cgne relatri ale
martorilor oculari, extrase din discursuri, comeintarelatiri de
evenimente, scurte disgusi interviuri. Acest gen necesitmult timp si
personal pentru a fi de calitate, de asemeneand lozestrare tehnicsi
materiak. De aceea, 1n special fidrile mici sau in curs de dezvoltare, acest
gen depseste posibilititile multor posturi de radio.
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PANORAMIC (Ex.:24 de ore)

Casi jurnalul sonor, Panoramicul dezvltirile prin explicarea lor,
furnizand cadrul necesar téhegerii cauzelor unui eveniment sau
explorandu-I prin prisma opiniilor celor Tn cadiuz

Panoramicul urireste stirile zilei. lata motivul pentru care este
necesar munca in echip Produdtorul unei astfel de emisiuni are niult
experiemi, folosate curent magnetofonul, are voce la microfen
realizeaza interviuri de mare tidautare la activ relati apreciate de pe
teren.

Majoritatea posturilor nu permit comentarii alepogerilor sau
produdctorilor, chiarsi cand este vorba de chestiuni ce pairaa intr-un
interviu. Totwi, unele posturi au un program special de ,Comdhtan
care un analist sau comentatgrpoate exprima opinia.

PROGRAM-DEZBATERE (TALK-SHOW)

Acest gen permite schimbul de idei. Cea mai sid@cuie este, pur
si simplu, o extindere a interviului, in care regou are un rol pozitiv sau
mai stimulator. Elgi poate prezenta propriile idei pentru a&iob o reage
de la invitatul 8u, sau pentru a intra mai adanc in subiect.

Acest gen de dezbatere poate fi cel mai bine zaalde o
personalitate a postului respectiv.

Discuii mai convemionale sunt cele conduse de unspdintesi la
care particip trei sau patru invith Asemenea disg¢li cu invitafi sau
forumuri, au caracter destul de oficial. Reportemd rol de arbitrgi nu ia
parte la disctie decat pentru a o indrepfiaspre alte unghiuri. Un alt gen
de disctie, similat cu dezbatere, se paarh faa unui public, fie in studio,
fie intr-un centru public. Este condude un moderatogi participi doi
invitati cu pareri opuse. Publicul este rugdtia parte la disqie. Acest gen
poate fi foarte popular. Componenta et a oricrei discuii este
deosebirea de vederi. Membrii mesei rotunde trelslii@ibi punere de
vedere diferite. Altfel, auditoriuki pierde interesul.

DOCUMENTAR RADIOFONIC

lata un alt gen de cr¢i@, am putea spune, in care este tratat un singur
subiect, folosindu-se totalitatea mijloacelor sen@dio, fie in studio, fie In
afara lui, punandu-se accentul pe evenimente reataeni reali, adevati,
care acolo unde este posibgi,dez\aluie propria eset.

Spaiul unui documentar este de 15 minute y&no ot. De obicei,
se folosete un narator. &dura vocii salesi personalitatea sa sunt de mare
importana.

Alte modalititi folosite Tn documentarii sunt interviurile, digitie,
comentariile, dramatiizile, poeziile, cantecele, efectele muzicglsonore.

Acest gen necedito pregiire si 0 cercetare mimoas. Un bun
documentar va putea fi @loit numai de un redactor radio cu nault
experiena.
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INREGISTRARI DE PE TEREN

Editorul destiri radiofonice are marele avantdj difuzeaz segmente
de interviurisi reportaje ale altor ziagi, ceea ce este mult mai simplu
decat in TV. In radio nu este nevoie de preatinmameni in studio pentru
realizarea unui buletin dgiri. Unele operai cer, totyi, ca un operator
tehnic 4 difuzeze anumite materiale.

Existi dou feluri de actualitti. Una din ele constin folosirea unor
Tnregistari dintr-un discurs, o conferiln de presd sau interviu. Aceasta este
cea mai frecvetitilustrare audio folosit in buletinele destiri Tn radioul
modern. A doua posibilitate coasin inregistrarea bréita unui eveniment
(un ciclon, zgomote de fond de la o demongraaplauze, ova etc.).
Acest fel de actualiti animi prezentaresstirilor, dar nu este o baz
curent, ca insetiile audio.

Actualitdrile 1l transpord pe asculttor la faa locului. Principiul pe
care se bazeazactvitatea celor impligain producerea unui program de
stiri radiofonice este gandirea in termeni audit&colo unde este posibil,
reporterul care a altuit materialul trebuie &Tsi prezinte elementul asl
principal.

Relatirile de pe teren nu sunt doar inregistrate. Disalge timp, ele
pot fi transmisesi Tn direct, ing, trebuietinut cont de cateva lucruri: ,Nu
exist pe teren redactorgkf care poate reciti textul. Fiecare cuvant trebuie
cantirit: 0 aproximare, o exagerare devine instantanemtrp public o
informatie. O gafi ireparabik.

~rensiuneai excitaia directului sunt reale. Vocea este mai prexent
prezema de spirit mai vie. Orice incident poate insemetastrofa. (...)

O emisiune in direct este percepude public cu acegatensiune.
Auditoriu este la f@ locului graie reporterului. El trebuieasscriesi sa
formuleze frazadra a face evide#tindignarea sau entuziasmausfaa de
ceea ce se intanmiplEl trebuie 8 ramara calm, 4-si stipaneast reagiile
pentru a nu le provoca pe cele ale publicufffi.

Actualitdgrile se bazeag pe cinci reguli. Nu se folosesc actudlle
pentru a prezenta intregul material. Acestea iagirmaterialul. Nu sunt
un reportaj in sine, ci ele @mesc, sugn materialul.

Se utilizea actualitdrile numai atunci cand acestea aduc o e
care reporterul scris nu o poate goa. Daa ilustrarile nu aduc nici o
noutate, ele pot lipsi.

Intrucat ilustarile dau culoare materialului, ele urmaa fie scurte,
nu mai mult de 30 de secunde. Cele care nidsdsp 15 secunde trebuie
evitate pentru a nu se ntrerupe cuksitilor.

Fiind un mijloc audio, Tn radio trebuiei sse acorde maxiin
importana standardului de calitate a sunetului. llustranedbuie 4 fie

26 pjerre GANZ — ,Le reportage radio & tele “, Edition @entre de formation et de
perfectionnement des journalistes, Paris
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acceptabil din punct de vedere tehnic. Calitatea sar@fectuoas denoi
diletantism. llustraa trebuie redatstrans, de prefenisy, prin lipire.

Reporterul trebuie as predea responsabilului de buletin intreaga
Tnregistrare a unui interviu sau discurs. Desigaporterul poate prég
fragmentul ce va fi folosit in buletin.

INTRODUCEREA ACTUALITATILOR

Actualitatile, indiferent de subiect sau gowt, au nevoie de o
legitura Tn emisie. Primele paragrafe ale unei ggldtebuie 4 fie ceva mai
mari decat un preambul la banda de pe teren. Idareipak a nouftii
respective trebuie as apai Tn introducere, care aspoati figura si
independenti care 4 nu semnalizeze apropierea unei actialiPrimele
cuvinte din actualitate trebuiea sdea impresia & se conting ideea
crainicului. Deci, nu este nevoié mtroducei cuvintele: ,Reporterul nostru
I-a intrebat pe dl. ... “. Este clai @cesta a fost intrebat. Nu se ncepe
actualitatea cu fintrebarea reporterului, care poaf®ta cuvintele din
introducere. Acesta estesaazisul ,efect papagal“si sura foarte
neprofesionist.

Orice relatare are nevoie de o degi la inceput, dasi cateva
cuvinte la sféit. Acestea se pot referi la actualitate sau povisdrept
reidentificare a vorbitorului de pe teren, sau ch&va mai mult.

RELATARE PE TEREN

Pentru a da o pade culoare si autenticitagérii se folosesc relati
de pe teren, relatarea unui reporter care a fodbrodunui eveniment sau
reportaj de la f@ locului cu zgomot de fond. Astfel de rélatpot fi
inregistrate (fie prin telefon, fie in studio) spat fi transmise in direct.
Avantajul celui inregistrat est@ poate fi fonotecat la nevoie.

Apar aici dod aspecte. Unul este indemanarea de a transmite o
relatare clat, de autoritatesi usor de urrarit. In al doilea rand este
concepia unei astfel de relat, care trebuie scrisaltfel decat o simgl
stire. Ai fost trimis pe teren pentru az@ada un element mai personal.

In cazul unui eveniment dramatigjrea are mult de gfigat daa
este nspta de relatarea unui reporter care spune ceizatwi ce se
intAmph acolo. Asta pentru relatarea descriptiDac nu este atligat
nici 0 not personal, atunci toat treaba putea fi redaciatlin birou. Deci
nu comenta nici aici. Fiti impanial, nu aspandii zvonuri.

Relatirile pe teren pot fi de mai multe feluri:

> relatiri descriptive;

>  corespondee de peste ani sau dintr-o ak regiune;

> scurt istoric. De exemplu, evgl evenimentelor care au dus la o
alegere importaiit Numeroase redacde actualisiti au proprii reporteri
care se ocupde parlament, de industrie etc. De-a lungul anileporterii
specializéi pe diferite domenii cajta autoritate in emisiune.
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> explicaii. De exemplu, expliggle date de un reporter de felul in care
functioneaz un mecanism.

Durata medie a unor refat de pe teren este de 40-45 secunde. Pot
depisi un minut numai in cazuri excgpnale.

Nici relatarea de pe teren nu ¢goe stirea de baz Deci,si aceasta
are nevoie de o introducere in atmosfera evenirhentanunandu-se, de
obicei, undssi cand a avut loc evenimentul.

Sunt valabile acelealegi ca la introducerea actualitor. Atunci
cand relatarea nu incepe cu vocea reporteruluu @gomot de fond sau
discuii Tn contradictoriu, megonai numele reporterului respectiv la
Tnceputul frazei de prezentare, nu lagtar

O alt tehni@ este ga-zisa relatare sandwich care goe la mijloc o
actualitate (cum ar fi inregigti de o conferiga de pres).

4.3.4.PREZENTAREA RADIOJURNALUL

1. MODURI DE PREZENTARE A RADIOJURNALULUI

In multe tari buletinul destiri este foarte rigidsi distant; 10-15
minute destiri citite de o singut persoaa. Studiile au doveditatenia
ascultitorului mediu este limitat mai ales atunci cand cte un singur
crainic.

Asadar, lectura buletinului deitte o singuk voce nu d rezultate
bune. Ceva mai bine siuel citit de dod voci care alterneézde la ostire
la alta. Staile de radio din multeari in curs de dezvoltare inditmodul de
prezentare al BBC sau Vocea Americii. Dar acestezipa stirile prin
simpla lectu# datorii marii varigii a asculitorilor lor din intreaga lume.
Folosesc un limbaj oficial, citesc mai gate este mai ¢pr s mertina acest
stil cu un singur crainic, decat cu mai mutrainici si secveme de
actualiati. Mai menin acest stilsi pentru @&, transmiand pe unde scurte
pentru stiinatate, semnalul sti@i se poate pierdgi ascultitorul nu mai
poate Tirelege mesajul. Este de notéthuletinele destiri pentru intern din
spaiul englezo-american nu seami cu programele dstiri transmise
strainatatii.

Tehnicile de prezentare a buletinelorstia s-au schimbat mai mult
n ultimii ani. Tn numeroasgiri acestea sunt formate numai din seceate
actualititi, scurte reportajeatute de ziasti, scurte extrase din cuvéani
interviuri, conferine de pres si efecte sonore (gonguri sau harpe) intre
stirile internesi cele externe.

Astfel, buletinul destiri se poate prezenta in foarte multe feluriains
oktinem o comunicare eficientfolosind nu un singur mod, o singur
metodi, ci prin interagunea tuturor metodelor de a transmite infaima
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intr-o societate. Toate aceste tehnici trebaiéesfolosite Tn mod adecvat.
De exemplu, o baridsau o corespondgintelefonic prost imprimat nu-i
atinge scopul dd@icnu se aude clar.

Trebuie 8 recunogtem @& diferenele stricte dintre forma de
prezentare, buletin, jurnal sonor, etc., sunt pke e dispatie. Prin
urmare, trebuie folosite toate tehnicile moderne piezentare atat in
buletine destiri catsi Tn alte emisiuni de actualii.

2. FOLOSIREA FRAZELOR DE TRANZITIE SAU A SCURTELOR
SEMNALE MUZICALE (asa numitele ,virgule®)

Acestea sunt folosite pentru a marcatisec diferite. Unele posturi
comerciale de radio includ ,virgulele® muzicale dupecare stire. lat
cateva exemple de fraze de dega: ,acumstirile interne®, ,in alte zone
dintara“, ,revenind lastirile externe®, etc.

Totwsi, nu se folosesc intotdeauna acgléamze de legtura. Si aici
intervine imaginga redactorului ce are drept sakcisi gaseasgé mereu
altceva pentru ca frazele su deviri plictisitoare.

Emisiunea trebuieasincluda cat mai multe ilustti audio pentru a
crea o impresie puterrdicAcestea includ: fragmente cu vocea persoanei la
care se refarstirea, interviuri, caracterizi si aprecieri icute pe momen
chiar muzia. llustraiile audio trebuie % fie insi scurte pentru aagtra
cursivitatea buletinului destiri. Calitatea sunetului trebuie a s fie
excepionala.

3. BULETINELE DE STIRI TREBUIE SA CREEZE IMPRESIA DE
NOUTATE

.Informatia perceput auditiv & nu fie receptatdin cauza redaatii
defectuoase sau, psirsimplu, din cauza distragerii atex asculitorului
(...). Singurul remediu al acestei defigiemmane repetaregirilor. De aici
deriva o alti caracteristis necesat a jurnalistului de radio: redundan **’

Nu totdeauna existsuficientestiri importante sau interesante pentru
a acoperi o intreagzi de emisie a programelor dgri. Pentru a nu obosi
urechea ascuitorului, pentru a nu-i pierde atgm Tntr-un buletin detiri
trebuie schimbatcel puin stirea principai, cea mai importagg cu care, de
obicei, se face deschiderea. Exigitusi posibilitatea ca acedsgtire si fie
de importai majoi, caz in care ea trebuie relyding este obligatorius
fie modificat cel puin introducerea. Ascutorul va fi iritat dad va
asculta acegastire sau aceka buletin destiri de mai multe ori pe zi n
exact aceeaforma.

Buletinele ndonale nu au ca scop simpla transmitereati@lor
interne sau externe. In fiecare moment se InthropVa, dar dac acest
lucru nu este de interes general, gitate loc Tn buletinul negonal destiri.

2T VASILE TRACIUC — ,Manual de jurnalism“ vol. 1, pag. 153
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Din acest motiv se opereap selege astirilor fiind transmis doar cele
mai importanteai cele care preziato excepe.

Activitatea cea mai dificil este alegereatirii care poate ocupa
primul loc intr-un buletin dsatiri. ,Putem spune & pe primul loc se poate
situastirea care este de maximmportana pentru publicul acelui post. Am
putea & credem & In deosebstirile din zona politicului sau a socialului au
importana, dar acest lucru nu este obligatoriu. Pritige poate fi din sport
in cazul unui mare succe$®*

In ceea ce priwe stirile externe, o gradie Tn transmiterea lor. Ele
nu pot & abunde intr-un buletin numai atunci cand sunt ek mai mare
importana. Astfel de cazuri sunt rare. Cu toate acestea asesigura
totdeauna spaul pentrustirile de peste hotare. Nuimul acestora depinde,
in final, de importatfa lor, precumsi de nunarul stirilor interne.
Ascultitorul nu poate fi preocupat mai mult de ceea caerge@mpkh peste
hotare decéat de ceea ce se petrece in propra@sa

Buletinul informativ asigur un echilibru alstirilor locale, naionale
si interngionale. Nu trebuie asaiba o orientare prea urbanci si fie de
interes general prezentat intr-o manigwie.

4. REZUMATUL PRINCIPALELOR STIRI S| RECAPITULAREA

Rezumatul principalelogtiri trebuie 4 fie cat mai clagi mai concis.
Ideea este ca acestafie bogat in noduiti si totusi sa-I faci pe asculttor si
doreasé sa afle si mai multe. Esegial este § fie cat mai scurki mai
deslyit: sunt suficiente trei péna cincistiri principale.

In esems, rezumatul principalelagtiri nu are alt scop decét acela de a
indica evenimentele importante. Acolo unde acesulmu este posibil, este
de preferat®se generalizeze decétse alétuiasd fraze lungi, confuze.

5. INCHEIEREA UNUI BULETIN DE STIRI

In majoritatea buletinelor dgtiri se obinuieste in final & se reia
principalele informai. Dar nu se va repeta rezumatul cuvant cu cu\vaat.
foloseste, Tn acest caz, o sintezompleti sau se face, pusi simplu, o
trecere n revizt a stirilor. Formele ,stenografice pot fi acceptate la
Tnceputul unui buletin, dar pot suna ciudat las#idiracesuia.

6. PREZENTATORUL

Prezentatorul buletinului dgtiri nu este un simplu crainic, ci un
redactor 1n toat puterea cuvantului. Tn final, el este cel catspunde de
succesul sau insuccesul unui buletin. ElI este pajsb principal al
programului, omul de lexgura dintre postul de radigi ascultitor. Oricat de

2 VASILE TRACIUC - op. cit., pag. 163
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bine ar fi pregtit si structurat un buletin poate fi distrus de o pre¢ase
tristi. Prezentatorul profesionist asdélih prealabil toate inregigtile care
intervin pe parcurs, pentru a putea teEa@ n cazul unei defeani
tehnice. Buletinul trebuie recitit pentru a fictite corecturi de ultim
moment. Vorbitul la microfon este o conwencu asculitorul ntr-un
singur sens. Se cere un ritm ust de lectut, dar nu fotat, precumsi
dictie clas.

Cifrele nu prea avantajeazun buletin destiri. Ascultatorul nu
gandste ca un computer, nu poatgime prea multe cifre, motiv pentru
care acestea trebuie Be editate Tn cazul in care nu sunt absolut resees

Radioul este apreciat pentrd cedi intelesul unui eveniment, nu
detalii, deci se pot elimina multe cifre. att trebuie & fie date cifre,
acestea trebuie rotunjite, dupum urmeaz 201.325 - peste 200 de mii,
248 - aproape 250. La procentaje gendnirul intreg, dar mai bine sub
forma de fragie, de exemplu, 20% - o cincime, 50% - o {ilatesi 100% -
dublu.

Ascultatorul urmireste cu mult interesstirile despre costul via.
Rata inflaiei se refleci in indicatorul preurilor de larg consum.
Ascultatorul dorete informaii despre preuri, dar nu vrea prea multe cifre.
Si numele de persoane trebuie date ga &l incat & fie rginute cu
exactitate, darasnu oboseasc Trebuie simplificate pe cat posibil numele
si rangurile, Tnd nu este indicatasse foloseagcinitiale. O relatare nu sead
niciodat da&a numele pe care 1l c@ne este complet necunoscut. Bac
numele este tok cunoscut, rangul persoanei respective nu vapeta pe
parcursul reldirii.

Abrevierile in radio este binei die evitate excepe ficand cele
arhicunoscute cum ar fii ONU, NATO, UNESCO etc. eEgraita
presupunereaactoat lumea cunaogie prescutirile folosite de ziakiti si
persoane oficiale. Oamenii de radio sunt, in priméand, pedagogsi
trebuie 4 tina seama de nivelul celui mai neinstruit dintre atstotii lor.

CONCLUZII

Informaia este unealta cungarii, este tot ceea ce se petrece n jurul
nostru. Totul constituie o informia, gadar, cunogiere. La ora actual
omenirea se confruintu un bombardaj inforng@anal.

Ani de-a randul, umanitatea s-a dezvoltat cil ga pitic. I-au trebuit
sute de aniasdescopere vorbitul, focul, alte sute de ani £glucreze
metale, mii de ani caasajundi in stadiul actual, cand crga nu mai are
timp si astepte secole. Acum timpul se sogdéein clipe, nu in ore.
Informatia de ieri, asizi este defsita.

De toate acestea vorbea Toffler in ,Powershifithlmiind faptul &
mintea omului trebuieasse obsnuiasa foarte repede cu nouli @ccepte
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permanenta dapire. Informaia nu a putut fi niciodatséapanié pe deplin,
Tnsi uneori a fost controlatpentru a impiedica mersul Tnainte.

In momentul de f@ informaia trebuie controlat pentru a nu
distruge. Schimbarea afect@azamenii, informga abunderit poate chiar
distruge. Creierul nu este adaptat pentru a piste intregi de informd,
ca un computer.

Cum am mai spus la un moment dat, principalaasdesinformare a
receptorilor este media, care, intr-un fel saul,atusingura capalilsa
controleze informga.

Cum? Prin sele®, conciziune, claritate, substan acuratee,
amploare, raritate, proximitate. Toate acesteaosstituie in caracteristici
ale stirii. Toate acestea inseamrsubstata informaiei si stau la baza
rolului de supraveghetor al evenimentului pe cbaed mass-media.

O stire bine ficuta si bine prezentatii usureaz omului accedere la
informatie, Ti simplifica mecanismul de accelerare. Tema a fost abbtat
aproape tp marii teoreticieni ai presei, in diverse variante

Bernard Voyenne, in ,Dionar de termeni de pr&s gaseste patru
sensuri ale informeei de pres: informgia ca anup saustire de prina
relatare a unui eveniment social nou, circumsignde natut si intereseze
publicul; informaia ca posibid conturare a unei rekat ample ulterioare;
ansamblu de activti care au drept obiect colectarea, transmiterea,
transformareasi difuzarea noduttilor de interes general; informa este
modalitatea care asigurdez\iluirea, circulaia si explicarea faptelor,
ideilor sau opiniilorsocante din realitate. Pentru Pierre Senogtiea este
genul de baxal preseigsi el susine & ,0 buma informaie este aceea care
prezint cel mai mare interes pentru cel mai mare e cititori“.

Plecand de la ideeaa cinformaia primas, stirea, si la baza
jurnalisticii, putem afirma & subiectul a fost tratat in fiecare carte sau
manual de teorie a presei.

Tema a fost aledagpentru a sublinia, daanai era nevoie, importén
deosebit a stirii. Modalitatea de abordare a acesteia difier funaie de
canalul comuniggonal utilizat, de aceea m-am oprit asuptigii de radio,
asupra a ceea ce insed@naniucra cu informga radiofonidc.

Structura luctrii este construit pe principiul piramidei normale,
avansand de la general la particular, de la infagerastire si la grupajele
destiri.

Excepie ficand un subcapitol, lucrarea este pur teatgtignceara
si demonstrezeacdesprestire TnGi nu s-a spus totul. Tehnicile de lucru pot
fi imbunititite, ideea forrrii unui buletin destiri poate fi schimbat Tn
momentul de fdi, ne afim tot la stadiul de reguli:sa da, & nu. Nimeni
nu poate spuneicse scrie intr-un singul fel, sau se difuzebir-o singui
manies. ,Stilul este omul insgi* spune celebrul addagiu al lui Buffon.

Se face o teorie despre cum trebuie gpse analizeazceea ce deja
s-a spus. Dar marii jurnagti nu scriu dup reguli, scriu din instinct.
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Regulile nu sunt pentru genii, iar geniile sunfL1J00.000, poate chiar mai
putin.

Regulile sunt pentru majoritatea oamenilor de fyrnes stirea se scrie
dupa reguli caresi-au dovedit valabilitatea Tn timp.

Si totusi, exist stirea perfect?

Subiectul este imposibil de tratat exhaustiv, deea, am preferati s
gasesc un summum de reguli pe cailieles analizez, s trebuie r@nut
faptul & nici o regué nu este ftuta in cuie.Si presa se dezvaltla fel ca
orice domeniu. Chiar daanodul de a scrie este acglalifera modul de a
transmite informaa.

Ponderea emisiunilor informative difiede la canal la cangi n
fungiie de natura acestuia.

Radioul tradional este acum degt. Timpul se mjca prea repedg
nu mai este vreme pentru ,a spus”. Este momentyerativului si
actualului. Este timpul [IWACUM.

Transmisiile Tn direct vor ajungea sumple spgile de emisie.
Ascultitorul vrea & participe direct. Rolul pasiv nu i se mai potkites nu
mai este actual.

Nu se schimib modul de a scrie gtire, dar se schinfbomodul de a o
prezenta. Vocea monotdrtu care ne-am opiuit deja va fi Tnlocuit cu
spiritul viu.

Totul trebuie adaptat in futie de cerigele timpului, de gradul de
dezvoltare al socigfii, de nivelul actual al publicului receptor de
informaie.

In momentul de f@, publicul nu este omogesi probabil nu va fi
niciodati, ingi se pot gsi segmente mari a unui auditoriu cu pref@rin
comune. Cele daumari categorii de ascatori din Romania sunt cei care
prefen stilul tradtional, reprezentat Taade posturile ngonalesi stilul nou,
nsi nu avangardist al presei particulare. Exi@zefde la regu o face presa
scrigi care este in totalitate nguinsi cu concepi putin invechite.

Din aceste dau mari categorii se desprind, firesgi alte
suhcategorii. In principial, fiecare canal radia SBV este specializat in
ceva anume: PRO-TV - in setipaal, ANTENA 1 - Arte sktiri, ACASA -
filme si sport, REALITATEA TV —stiri etc. Posturile de radio sunt mai
greu de categorisit, avand in vedefientjoritatea merg pe muzigi stiri.
Intre acestea concuneneste aceth avand in vedereiau cam acelastil.

in general, nu pot fi difergiate decat prin faptul actransmit un
anumit fel de muzit, (Ex.: Radio Romantic - merge pe stilul blueswyslo
muzica veche).

Cercelrile Tn domeniu aduc cu zi ce trece ripuin modul de
prezentare, in tehnica folasitMass-media tindeasacapareze totul. Psihoza
televiziunii se face sifta si la noi. Pe zi ce trece, omul este tot mai obosit
de acest fenomegn de tot ceea cgne de informgonal.
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Studiu de caz

n continuare, Tn cadrul studiului de caz,prezint un material care a stat la
baza organirii departamentului de stiri din cadrul SoéigtRoméane de
Radiodifuziune.

» CAMERASTIRILOR “ - BBC

Informare privind desf asurarea activit atii in
,Ccamera stirilor “ la BBC, prezentat & de directorul
general, dl. Eugen Preda, in sedin ta Consiliului de

Administra  tie care a avut loc vineri, 22 mai 1992.

Au participat membri ai conducerilor departamen-
telor  sirealizatori de emisiuni.

-Ne vom referi aici la unele aspecte privind
desf &surarea activit atiin «nNewsroom », asa cum sunt ele
deduse din vizitarea camerelor de stiri Tn BBC-World
Service, 1n Broadcasting House si BBC Scotland
(Glasgow).

Activitatea jurnalistic & a zilei in curs incepe
invariabil si la ora fix & cuun ,editorial meeting ‘-

sedin ta editorial 4 de diminea ta la care particip a
principalii editori de serviciu sl responsabili ai

unit &tilor de actualit ati. Ei citesc péan a la ora
sedin tei editorialele principalelor gazete in care pot

gasi o idee nou & pentru un »story “ important. Sunt
analizate - din perspectiv &  jurnalistic a -
principalele . IStori “ ale actualit atii interne si
interna  tionale, ca si posibilele lor evolu tii si
implica  ¢ii.

Ele sunt, apoi, plasate in func tie de importan ta
si valoare, in stirile care deschid programele de

»current affairs “, programe care se desf asoar &, in
general, pe parcursul unei ore si care dezvolt a si
lumineaz & diversele aspecte ale unei informa tii impor-
tante de actualitate, deja difuzate.

Participarea la sedin ta editorial 4 de diminea  ta& -
care incepe la ora 9:00 - se pune in termeni diferi t,
desigur, la BBC intern, fie la studiourile centrale
sau locale, fa ta de BBC-World Service.

In Broadcasting House - in » editorial meeting-ul
BBC-ului intern - particip & editorul de la BBC Radio 4

principal canal al actualit atilor, a  sa numitul »Speech

channel “, unic, de altfel, Tn peisajul audiovizual,
cel pu ¢tin In cel britanic - editorul de seara si,

11
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impar ti ti pe cele dou 4 perioade ale zilei(zi/sear a-

noapte), doi editori- sefi de serviciu, doi editori

responsabili pentru actualit ati externe, doi

»organizatori “ de stir ( »News organiser ") reporterii

de serviciu si avocatul (consilierul juridic) de

serviciu pentru probleme speciale. Participarea, ca si

intreaga list & de probleme, se distribuie intr-o

formul & tip 4&rit & celor care particip a la sedin ta

editorial 4 In capul listei de prospectare a

problemelor zilei _suntnota  ti coresponden tii speciali,

cei care acoper & momentele speciale ale actualit atii

(Los Angeles, de pild &), iar n finalul expunerii

tip &rite a informa tillor prospective, sunt trecu t

coresponden i afla ti ,off-base *“, afla i, n

str &in &tate. Se discut &4, desigur, pe de-o parte

actualitatea intern 4, pe de cealalt & parte cea

interna  tional &. stirile interne, ca si cele externe

sunt ,asezate n pagin &“: in afara faptului c a se

ofer & un scurt background, se ofer a si sensurile si

posibilele lor direc tii si implica tii. S & ne referim

la actualitatea interna tional & Se expune ultimul

eveniment al unei relat ari. De pild &: 1n cinci randuri

se expune cea mai proasp at 4 informa tie si eventuala

dezvoltare a »story  “-ului, in func tie de ea. In finalul

punerii Tn pagin & este notat numele corespondentului

la fa ta locului si, de obicei, telefonul la care poate

fi contactat 11 vom nota aici, dac & este nevoie.
Leg &tura telefonic & poate fi f acut & chiar in timp

ce emisiunea se difuzeaz & In cabina de emisie se

afl &, Ins &, invariabil, editorul+ sef care .dirjeaz &

programul de ,current  affairs “, unul sau doi

produc &tori si, desigur, subeditorii care fac in

permanen t& leg 4&tura intre .hewsroom“ si cabina de

emisie. Voi reveni la aceste aspecte foarte

importante. Tn sedin ta editorial 4 va deveni clar care

este strategia BBC-ului fa ta de tratarea unui

eveniment. Se incearc &, In numele obiectivit atii, al

impar tialit  &tii, dar, desigur, si al politicii Foreign

Office-ului fa ta de cutare actualitate - luminarea ei

din toate unghiurile. Evenimentul se afl & sub

reflectorul analizei jurnalistice, deci, Tnainte de

toate, n sedin ta editorial &. Dup & coresponden ta din

Sarajevo, spre exemplu, se d a leg 4&tura

corespondentului din Belgrad. Se stabilesc apoi, de

pild & urm &toarele: corespondentul din Washington va
transmite pentru orele 18:00, 22:00, 24:00 si pentru
diminea t&. In ziua de 6 mai, cand am participat la
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Broadcasting House la sedin ta editorial 4, se aflau la

fa ta locului in str ain &tate, 21 de coresponden ti care
urmau s & acopere 24 de locuri. Distribu tia
coresponden tilor era pe 6 mai urm atoarea: Los Angeles,

New York (2), Kabul, Kurdistan, Kiev, Sarajevo (2),

Belgrad (2), London to Belgrad (un corespondent pe

picior de plecare), Filipine, China, Harare, Lusaka ,
Bonn, Stuttgart, Kuweit si 2 intre Mogadiscio si
Nairobi.

Se analizeaz & apoi maniera in care se va acoperi
actualitatea intern 4. Se planific & reporterii si
coresponden tii, business reporterii si business
coresponden tii, se nume  ste editorul de serviciu pe
actualitatea intern &, editorul de serviciu de noapte,
avocatul de serviciu, corespondentul politic de

serviciu. Sunt numi ti cei care sunt pe cale s a plece
la fa ta locului, ca si cel care se afl a, deja, Jla
fa ta locului “. Se distribuie reporterilor »story  “-urile

- existind deja aceast & distribu tie in formula
tip &rit &a sedin tei editoriale - si sunt desemna  ti cei
care vor urm  &ri anumite evenimente n desf asurare.
Unele subiecte sunt distribuite pe reporter si
produc &tor. Acolo wunde se pot specifica orele

exacte, ele sunt anun tate. Subiectele care sunt in

curs de desf  &surare si a ¢ aror finalizare nu este
iminent &, sunt distribuite, Tn general, pe unit atile
departamentului.

Pe m &sur & ce subiectele sunt lucrate, direct pe

computer, ele intr & in sistemul de computere din
,hewsroom*, iar editorul x semnaleaz a editorului s au
sef - de asemenea, pe computer, cu un OK ¢ & subiectul

X este scris. El intr & automat pe computerul
editorului- sef, In pagina tia pe care fiecare o
vizualizeaz & pe ecranul computerului. Se intampl a,
desigur, ca editorul- sef de serviciu s & umble pe
textul deja propus. Este, de altfel, singurul impre una
cu ajutorul lui, care are dreptul s a o fac 4&. Editorul-

sef mai poate semnala prin computer in camera

stirilor, ¢ & sSubiectul y a r amas descoperit. El
trimite  mesajul prin calculator, numind omul care

trebuie s & se ocupe de el. De fiecare coresponden ta de
la fa ta locului se ocup & cate un produc ator - in radio

se ocup & si subeditorii - care se afl ainleg &tur &
telefonic & cu corespondentul. Avand datele transmise

de corespondent, produc atorul X care, in general, nu

are mai mult de dou & subiecte - scrie capul
coresponden tei. Pagina L»Actualit  &tii “ este Tmp ar tit &

pe ecranul computerului in cateva coloane care
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semnaleaz & sursa, durata stirii ca atare, durata

coresponden tei, durata total 4 Dup & ce bate pe
computer stirea de introducere a coresponden tei - fie

ea band & sau ,live “, produc a&torul noteaz a primele si
ultimele cuvinte ale acesteia. In cabina de emisie,

managerul studioului, operatorul, ea si - atunci cind

este cazul - managerul de serviciu al canalului, au la
dispozi tie copii tip arite ale paginilor din computer.

Atunci cand coresponden tele sunt Llive “, editorul
de serviciu - care st & pe tot parcursul emisiunii in
cabina de emisie, asistat de produc atori sl subeditori
- poate indica prezentatorului cam ce s a-1 intrebe pe
corespondent sau pe oaspetele din studio. Tn acest
sens, exist & un sistem de computere care leag & cabina
de emisie cu studioul din care se transmite. in
general, nu poate urm ari ecranul computerului decat
prezentatorul. Oaspetele din studio nu poate vedea, n
general, pe ecranul computerului mesajele transmise
din cabin 4. Dac & evenimentul ,arde “, corespondentul il
poate chema telefonic, imediat, - pe editorul de
serviciu In cabina de emisie. Leg atura poate fi f acut &
si invers, la fel de rapid si eficient.

Cand se a steapt & oaspe ti In studio, n sedin ta
editorial & de diminea t4&, se indic & - tip  &rit - chiar
si ora la care se trimite taxiul dup 4 ace stia.

Se examineaza, deci, in » editorial meeting “,n
amianun time, modul in care s & fie tratate principalele
subiecte ale zilei. Se examineaz & cu mare aten tiea sa-
numitele »Radio News Prospects “, a sa cum sunt ele
preg atite de echipa de noapte, de editorii de serviciu
pe probleme interne si interna tionale. In fiecare zi
de joi a s apt amanii, la Broadcasting House se
desf &soar &4, Tncepand cu ora 10:00, o sedin ta de
evaluare a s  &pt &manii trecute si de prospectare si
planificare a s apt &manii viitoare.

In sedin ta editorial & de diminea  t& de la BBC World
Service particip & editorul din »hewsroom®, cei doi
editori- gefi de serviciu de pe parcursul zilei,
responsabilii  spa tillor (editorul de serviciu pe
spa tiul Europa/America Latin &, editorul de serviciu de
pe spa tiul asiatic, editorul de serviciu de pe spa tiul
arabo-african). Cei 24 de coresponden ti acoper &
Orientul Mijlociu, Americile, Asia, Europa si Marea
Britanie. Si aici, desigur, ei sunt indica ti la
fiecare sedin t&a editorial d& in finalul analizelor
prospective. Nu toate punctele sunt fixe. Pentru to ate
servicile care difuzeaz & 1n diversele limbi
buletinele de stiri, ca si principalele comentarii,
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sunt scrise de oamenii din ,hewsroom “-ul central. Se
ofer & 6-7 subiecte - in general obligatorii - si alte
cateva disponibile, Tmp ar tite pe criteriul regional -
S& spunem pentru serviciile sud-est europene - ca si
pe criteriul interna tional (din Tntreaga lume).
Serviciile primesc indica tii clare pe computere in
dreptul subiectelor obligatorii. Tn general, editor i
din spa tiile respective pot schimba doar pagina tia.
Notez ¢ & exist &, gra tie computerului, Tn sistemul
caruia intr & toate buletinele difuzate de c¢ atre
servicii, si posibilitatea verific arii lor. Exist a un
cod care indic & pe pagina stirii sursa ei, cand a fost
difuzat & prima oar &, daca nu cumva este dep asit & dac &
este obligatorie. Exist & si un cod de semnalizare a
apari tiei unei stiri sau informa tii foarte importante.
Mesaje intre ,hewsroom*“-ul central sl servicii
intr &, deci, tot sistemul informa tional
computerizat. Tn finalul stirii, separat, camera

1%

central & de stiri  propune chiar si a sa-numitele
»headlines “. Este indicat si numele omului care a scris
stirea.

Pentru ra  tiuni operative, »meeting-ul editorial
este conectat prin telespeaker cu Televiziunea si
Broadcasting House.

Coresponden tii ,se gestioneaz &" n comun. Cei de
la fa ta locului, ca si, uneori, cei .Specializa  ¢i
coresponden tii diplomatici, coresponden tii politici.

Exist & chiar opinii pentru crearea unui ,hewsroom
central, respectiv un departament comun pentru Radi 0
si Televiziune.

De altfel, Tn convorbirea cu Chris Wyld, editorul
de actualit ati de la Broadcasting House, care are in
subordine to ti coresponden  tii Radio si TV, inclusiv pe
cei de la Radio 4 si World Service, ca si echipele de
televiziune atat din str ain atate, cat si din tar & am
in teles ¢ & preocuparea lui este de a avea omul
potrivit la locul cald.

Se impun aici céateva cuvinte n leg atur & cu
maniera de primire a coresponden telor. Acestea sunt
primite prin Departamentul de control al traficului

care comunic & fiec &rui , newsdesk “ important, printr-un

113

“.

difuzor, faptul c & urmeaz & coresponden ta. To ¢ticeidin
camera stirilor pot asculta coresponden ta, dac & i
intereseaz & subiectul. Ca tiva oameni, ins &, 0 ascult a
obligatoriu: editorul de serviciu care, de regul &,
este asistat de cineva din Sec tia de cercet ari in
domeniul pronun  tiei corecte (atdt a cuvintelor si
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numelor str  &ine, céat si a celor britanice). Dac & unul

dintre ei sesizeaz & vreo eroare de orice natur a in
coresponden t&, autorul acesteia este intrerupt si
corectat.

Sec tia de control al limbii folosite 1n
Broadcasting House este subordonat & directorului
general. Ea asigur & introducerea in  circuitul
(computerizat) de emisie a pronun tiei corecte si,
deci, controlul folosirii corecte a limbii, 1n
momentul difuz  &rii. seful acestei sec tii particip a si
el la sedin tele de joi. In fiecare zi, intr a pe
computere o list & cu nume si cuvinte nou introduse,
care se distribuie la sedin ta editorial a. Este un fel
de monitor oficial al BBC in materie de pronun tare si
corectare a unor gre seli.

Configura tia ,topografic &° a plas 4&rii in camera
stirilor din Broadcasting House a ,hewsdesk “-urilor
este urm 4&toarea: in prima linie se afl & cele ale BBC
Radio 4 - canalul actualit atilor, a sa-numitul »Speech
channel “; al &turi se afl a ,newsroom®“-ul pentru
celelalte canale de radio ale BBC (1, 2, 3 si 5) apoi
grupul central de editare si, In urm atoarea arie
.topografic  &*, agen tia care transmite pentru sta tiile
locale  siteritoriale.

S & mai remarc am c & exist & probleme in leg atur & cu
modul in care sunt distribuite si a sezate
calculatoarele, ele trebuind s 4 se raporteze la
normele si reglement  arile, in acest sens, ale Pie tei
Comune.

n fiecare ora s, chiar In cele n care nu exist a
studiouri locale, fiin teaz & un mic studio bine echipat
desemnat drept » Studioul pentru situa tii de urgen ta",
care se folose ste numai in situa tii excep tionale si
numai prin dispozi tie de la conducerea BBC-ului. Sunt

luate toate m asurile pentru a transmite oricand
situa tia o cere.
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