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Viata politica din Roméania a fost domiri@atin ultimul deceniu de lupta intre
partidele de dreapta centru-dreaptai principalul reprezentant al stangii, actualul titar
Social-Democrat (PSD), care se identifu fostul Front al Safirii Nationale, infiinat
imediat dug revoluie. Alternana la guvernare s-aadut din patru in patru aniaf
excepii: PSD, intre 1992-1996, Conviéen Democrat din Romania, aktuita dintr-un
grup de partide dintre care se eviglezi Partidul Naional Liberal (PNL), Partidul
National Taranesc Crgtin-Democrat (PN'CD) si Partidul Democrat (PD), intre 1996-
2000, PSD, intre 2000-2004,Alianta Dreptatesi Adevar (ADA), din 2004, din care fac
parte PDsi PNL. Aliantei D.A. |i s-au aiturat pentru a afitui majoritatea Partidul
Conservator (PC), fost Partid Umanist Roman, caparéicipat injial la alegerile din
2004 Tmpreua cu PSD, dar care s-a reorientat in fiende cea mai bunoferti primita,
dar si Uniunea Democrét a Maghiarilor din Romania (UDMR), care, reprezendta
drepturile minoriftii maghiare, s-a aliat intotdeauna cuéte aflate la putere.

Contextul politic

Ne afim la momentul 2006, in prag de alegeri electorakezigeniale si
parlamentare, cu TraianmiBescugef al statului, candidat la al doilea mandat consec
din partea Partidului Democrat, Calin Popescu driceanu, prim-ministru, candidat din
partea Partidului Neonal Liberal. Chiar dacraportul detara primit in plina campanie
electoral poate fi interpretat de adversarii luiriceanu ca fiind o nétnefavorabi dag
guverrdrii, faptul ci primul ministru a igit la ramg imediat dup anunarea concluziilor
raportuluisi a expus intr-o manigrrealisk punctele pozitivesi negative ale acestuia Ti
confet in final un plus de imagin&i asta deoarece din mesajul Uniunii Europene se
poate ielege foarte bine faptui@vem markanse 8 ne integdm la 1 ianuarie 2007, iar
problemele care ne-au fost semnalate ultima slait in curs de solutionare.

Pentru aceastcampanie electoralCalin Popescu ariceanusi Partidul Naional
Liberal se bazeazpe votul oamenilor cu o viziune poliigi sociak liberak, de dreapta,
care locuiesc, de reduylin zona urbat) precumsi pe votul oamenilor de afaceri, al celor
care d@n sociesiti comerciale,si al angajélor din companiile private. De asemenea,
avand in vedere istoria receénd Romaniei, in comunism,staptim 0 orientare a
tineretului spre ,dreapta®“, spre doctrina liberdfaplus, campania pentrualth Popescu

Tariceanu porneste sub auspicii favorabile, pazde prim-ministru conferindu-i un
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avantaj clar in f@ electoratului, daicne gandim & apariiile frecvente in mass-media pot
aduce un plus la capitolul imagine, iar un segnaestul de important din alagri tinde

Si simpatizeze cu puterea. Este attav ci, in situaia de faa, Traian Bisescu vine cel
putin cu acela avantaj, plecand din fugia desef al statului, motiv pentru care echipa de
campanie a lui driceanu atinut sub obseruge fiecare mgcare a lui Bsescu.
Candidatura lui Mircea Geoam fost tratata cu toata serioazitatea, in ciudadalurilor
care au zguduit principalul partid de opezi- PSD, si au provocat scaderea acestuia in
sondaje.

De altfel, echipa lui @in Popescu driceanu a lansat in pessub anonimagi
comunicate care nu Hifseaz intr-o lumira pozitiva principalii contracandigia Stirile
aparute in pres (revistaFormula A9 despre Bsescuwsi Geoain si furnizate” de echipa
de campanie a PNL sunt anexate prezenteédudylotivul pentru care nu ne-am axat
asupra unuia singur dintre cei doi a fost acelambii contracandida puteau reprezenta
un actor politic principal pe axa electarakentral, pornind de la premisadariceanu se
va plasa in perceptia majaiit alegatorilor pe axa central (Bisescu are o ojpine
serioag pentru ocuparea unuia dintre cele @daocuri, dar nici candidatura lui Mircea
Geoam nu poate fi ignorét asa cum am mai precizat, daavem in vedere inclifia
alegutorilor catre PSD, dtre social-demockag — este posibil ca lucrurilea se schimbe
definitiv o dati cu iesirea lui lon lliescu din cursa pentru peelintie, dar revenirea in
forta a PSD este de asteptat). Ceilehndidai nu reprezini, in principiu, un pericol
evident, acestia finnd constienti de pozitia rg@daaxa electoral Singurul motiv pentru
care sunt angrefidn cursa pentru pgedinie este incercarea de atioke cat mai multe
voturi pentru partidele pe care le reprezisi posibilitatea de a constitui un partid

important in cazul unei alia@ guvernamentale post-electorale.
Obiective, aliante

Echipa de campanie electarad lui Gilin Popescu 3riceanusi-a propus ca
obiectiv pentru primul tur aimerea unui procent de 30% din totalul voturildpel
exprimate. In ceea ce prige alegerile parlamentare, PNL miz&g®e ohinerea unui
numiar cat mai mare de voturi (aproximativ 25%g¢dnd Tn aceka timp o aliana tacit
cu Partidul Conservator in vederea partidipimpreursi la guvernare. In schimbul

neatadrii PNL si candidatului Glin Popescu ariceanu, a suserii acestuia in turul doi
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de scrutingi pentru guvernare, PNL le-a propus conservatotier posturi de mitri,
dintre care unul de secretar de stat. elégere aseamitoare a fostdcuta si cu Marko
Belasi Uniunea Democréata Maghiarilor din Romania, care s-a aflat la gnaeesi in
celelalte mandate, fiind un partid caretswscu constagi grupurile ajunse la putere: trei
Lfotolii de ministri“. Mizand practic pe aproximativ 11% din votudin partea PGi
UDMR, PNL se poate baza, in linii mari, pe circ&36@in voturile exprimate, la care se

mai poate atliga sugnerea celorlalte minotiti nationale din parlament.
Analiza SWOT

Din analiza SWOT anexatacestei luctri reiese & punctele forte de care se
bucuti Cilin Popescu @riceanu sunt calitativ si cantitativ superioareocedlabe, iar
acestea din urinpot fi remediate — probleme legate de persamniditcorupte din partid.
in plus, faptul & si la nivelul celorlalte partide s-a vorbit, Tn nuroase randuri, despre
cazuri de coruge, determina 0 minimizare a impactului pe careotarea de itre
contracandidg@ a corupiei la nivelul PNL I-ar fi putut inregistra. in pdy scandalul de
propotii din PSD legat de cordie (,Matusa Tamara”), care a avut loc recgintare la
avut in prim-plan pe fostul Pyedinte al Camerei Deputiar, face ca orice altsitugie

similara sa fie usor minimaliza.
Buget

Echipa lui Gilin Popescu @riceanu are la dispas un buget de 2.800.000 de
euro, la care se mai adaugli 500.000 de euro din sponsaiiz 200.000 de euro de la
grupul Rompetrol, 200.000 de euro de la Automoiivading Services (Citroény alti
100.000 de euro de la mai multe sagietu rispundere limitdat Totalul de3.300.000de
euro a fost utilizat pentru achitarea tuturor dheltlor cu realizarea campaniei
publicitare Tn media (TV, radigi presa scri¥), organizarea de evenimente in perioada
campaniei, realizarea de obiecte proomale (calendare, pixuri), realizarea de
publicitate stradalsi, nu Tn ultimul rand, cheltuielile cu personalullagistica implicate
in campanie. Accentul a fost pus, desigur, pe ctdi la preedinie Cilin Popescu
Tariceanu, dar in toate apgife publicitare s-a precizat, mai mult sau maiipwexplicit,

ci are sustinererea deplina a Partidulujidizal Liberal.
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Campania electorala

Media: Televiziune

Pentru campania media a fost afeageleviziune undeadie facuti o campanie
mai agresi#, desfisurat pe toai perioada campaniei electorale - PRO TV, iar la aki
posturi TV s-a mers pe publicitate doar in cea deia siptimari. Am beneficiatsi de
spaiu gratuit la televiziunea manak, dou ore, dintre care una dimin@ain intervalul
9:00-10:00,i cealalt seara, la un talk-show de la ora 20:00. Anaf&tutilizarea orei
de dimine@& pe parcursul celor treiaptimani de campanie astfel: luni, Tn prima
siptimara de campanie.

Pe campania electofaplitita, la PRO TV au fost contractate utttoarele
spaii:

. prima giptimara - spot de 30 de secunde - in zilele de luni, mierg vineri - la
orele 20:0Gi 21:00 plus transmiterea unui mesaj in caghitlor in ziua de luni, cu
ocazia anugarii candidaturii lui Gilin Popescu ariceanu la funga de preedinte al
Romaniei.

. a doua sptamara - spot de 30 de secunde - luni, miercurvineri - orele 20:00,
21:00si 22:00, plus transmiterea unui mesaj in castitilor in ziua de miercuri.

. a treia gptamara - spot de 30 de secunde - lgnimiercuri - orele 20:00, 20:30,
21:00si 21:30, plus transmiterea unui mesaj in cagtiulor in ziua de joi.

. costul pentru spail de la PRO TV a fost negociat la 100.000 de eapoturile de
30 de secunde + 150.000 de euro mesajedéirinin total s-au aloca50.000 de
euro.

La Antena 1, TVR 1si Realitatea TV au fost contractate uitoarele spgi:

- a treia §ptamara de campanie - spot de 30 de secunde - in zilelrle
miercurisi vineri - orele 20:00, 20:30, 21:6021:30.

- costul pentru fiecare dintre cele trei pachete de 50.000 de euro; cost total
150.000 de euro.
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Media: Radio

Avand in vedere & tarifele sunt mai mici la radio decat la T, in plus,
posturile de radio sunt mai flexibile in vanzarpaidor publicitare, la radio am mers pe
0 campanie agresiy cu prezeta in fiecare zi de campanie pe patru dintre cele mai
ascultate posturKiss FM, Radio 21, Radio Roméania Actualifiti si Europa FM. Este
adewvirat ci audiena este mai micla radio, dar avand in vedere faptél un segment
important din electoratul vizat este in sectorilaur, accesul la radio in cazul acestuia nu
este o problegn

Am mers, gadar, pe spoturi radio de cate 15 secunde, inréetiatre cele trei
siptimani de campanie, in zilele de luni, mamiercuri, joisi vineri, la orele 7:30, 8:30
si 9:30, pe toate cele patru posturi de radio amentnhai sus. Bugetul total alocat
campaniei la radio, Tn urma negocierii, s-a ridle&50.000 de euro.

Media: Presa scrisa

In presa scris am preferat trei cotidiane cu tiraj importa@andul Ziua si
Romania Libed. Ne-am concentrat campania pe ultimiptimari electorai, cu cate o
machel de reclami de junitate de pagih(dimensiune 15/22 cm), in toate cele trei ziare,
de luni paa vineri. In plus, campania de publicitate am dublaiu testimoniale ocupand
o suprafgi de 150 crfiy astfel: trei testimoniale in ziar®omania Libe#, in zilele de
luni, miercurisi vineri, si doui testimoniale in ziaruGandul in zilele de mar si joi.
Pregul negociat pentru pachetul de media, cu fiecat&liem in parte, este de 265.500
euro pentriRomania Libe#, 200.000 euro pentru ziarGlandulsi respectiv 235.000 euro

pentruZiua, suma totalar00.000 de euro

Campanie de imagine stradala

in afara campaniei Tn mass-media, am ogtgientru inchirierea a 25 de city-
light-uri stradale. Acestea sunt amplasate, peaga perioada campaniei electorale, in
urmatoarele orge: Bucuréti (intersegia de la Piga Unirii, in Piaa Victoriei, la Gara de
Nord, la intersgga Apaca - B-dul Iuliu Maniu, Grdesti, Bucur Obor), Constaa (2
panouri), Braov (2 panouri), Timioara (2 panouri), Arad (1 panou), Cluj-Napoca (1
panou), Oradea (1 panou)sild2 panouri), Piatra Neam(1l panou), Baw (1 panou),
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Sibiu (1 panou), Gata Tulcea, Ploigti si Pitesti (cate un panou). Amplasarea city-light-
urilor in orgele dintara va fi propué de filialele de partid din fiecare gran parte.

Costul total pentru city-light-uri este @.000 de euro.

Tot in campania de imagine am inckidipirea de afge stradale, atat cualn
Popescu driceanu pentru pgedirtie, catsi cu Partidul N@onal Liberal. Am derulat
campanii in Bucurgi, Constama, Bragov, Timisoara, Arad, Oradea, Cluj-Napocasija
Piatra Neam Sibiu, Gal@, Tulcea, Ploigti, Pitesti, Craiova, Deva, Satu Marg Baia
Mare. Tn Bucurgti am stabilit lipirea a 42.000 de gdi cate 2.000 de aé pe zi in fiecare
dintre cele 21 de zile de campanie, iar in restadetor, cate 1000 de aé, din dod n
doui zile. Au fost alese, prin raia, alte locéi de fiecare dadt Preul negociat pentru
afisele stradale este de 0,40 eurglafieea ce insearfairun buget de84.800 de euro
numai pentru produia acestora. Aici se mai add@ugemunerga pentru cei care au n
sarcird lipirea afgelor: 30 de RON pe zi, o ecliigle cate doi oameni in fiecare dintre
orasele dintara, plus dod echipe de cate doi oameni in Bugtiteceea ce insearairun
buget adional de 1140 RON325 euro).in total, pentru campania de lipit i aloam
85.125 de euro.

Cu ocazia campaniei am mai difp calendare cu imaginea luialth Popescu
Tariceanusi am inscrigionat pixuri cu siglasi numele PNL. Am stabilit impitirea a
10.500 de calendagepixuri in Bucurati, cate 500, din dauin dow zile de campanie;
cate 500 de calendake pixuri in Constama, Brgov, Timisoara, Arad, Oradea, Cluj-
Napoca, lgi, Piatra Neam Sibiu, Gala, Tulcea, Ploigti, Pitesti, Craiova, Deva, Satu
Mare si Baia Mare, de dauori pe géptamars, in fiecare dintre cele treagtimani de
campanie. Au fost alese, prin rpéa alte locdi, de fiecare dat Costul pentru
producerea calendarelor este de 0,10 euro/fucat pentru pixuri 0,20 euro /budat
Costurile totale pentru realizarea acestor matempabmaionale sunt de 61.500 x 0,10
euro + 61.500 x 0,20 euro £3.450 euro.La aceste costuri se mai adaucele cu
personalul care asigufmpirtirea materialelor promimnale, doé persoane in Bucwe,
care mpart separat pixurilg calendarelesi cate o persodnin celelalte orge. Tn
condiiile unei retribgii de 30 RON/zi, costurile cu personalul se ridia acest caz la
3.360 RON(960 de euro) Costurile totale se ridicastfel 1a19.410 euro.
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Organizare evenimente stradale

Pe parcursul celor treigtiméani de campanie au fost organizate concerte in aer
liber, n diferite orge dintara, pentru promovarea candidatuluili@ Popescu driceanu.
S-a inceput luni, Tn prima zi de campanie, cu urced in Bucurgi, in Piga Revoldgiei,
apoi am continuat miercuri cu un alt concert laiddtq vineri cu un concert la Bsav si
duminici cu alt concert la Deva. In cea de-a doftasnars de campanie am mers in
partea de vestrii, cu un concert marla Arad, joi la Timisoarasi sambita la Craiova.
Cea de-a treiaaptaimara este programat un concert IgiJdn ziua de luni, la Gala
miercuri, si la Constama vineri. Gilin Popescu ariceanu a fost prezent la fiecare dintre
evenimentetinand un discurs de 5-10 minute. Bugetul estimainchirierea spului si
aducerea formalor a fost de 50.000 de euro pentru fiecare ewemt, totalul pentru
aceast manifestare ridicandu-se $0.000 de euro.

in afai de aceste concerte au fost organizate Tntalniglectoratul, in diverse
orase si locaii. Locul de desfsurare al intalnirilor a fost stabilit de comun atamu
sucursalele PNL din teritoriu, care au avut un buige5.000 de euro pentru organizarea
intalnirilor: mancare, &uturd, materiale promgonale pentru participan (calendare,
stegulege, brelocuri), eventuale costuri cu Igea fiecare sucursala propus variante de
organizare a ntalnirilor. n cele 20 de zile denpanie, Glin Popescu ariceanu a fcut
cate doa vizite pe zi, costurile alocate deplas si organizrii ridicandu-se la circa
400.000 de euro.

in plus, In afax de campania propriu-zisau fost planificat comandarea a trei
sondaje de opinie care §l arate pe @in Popescu driceanu ntr-o postircat mai
favorabila. Pentru aceasta au fost alod#i6.000 de eurocate 35.000 de euro pentru
fiecare sondaj. Numele companiilor care au efetaatiajelei modul in care acestea au
fost prezentate mass-mediei (mai exact precizarepaitea cui au fost comandate) sunt

pastrate confidetiale din motive lesne defirles.
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Pe parcursul intregii campanii electorale, echigacencentrat pe transmiterea
citre aleg@tori a unei imagini pozitive asupra candidatuua partidului care 1l suie.
Mesajele transmise deitee Gilin Popescu @riceanu s-au concentrat pe sublinierea
~plus-urilor® guverrarii Tn perioada 2004-2006, in special peaiiméa economieki a
monedei naonale, prin procesul de denominaieeliminarea a patru zero-uri. Un alt
element esaral al campaniei electorale il reprezinideea integirii in Uniunea
Europeas: n ultimii doi ani, Romania a gigat foarte mult la capitolul imagine ntéa
reprezentagiior europeni, iar eforturile depuse paacum trebuie continuate, pentru ca
rezultatele obnute % fie pozitive: tara noastr trebuie & se intre oficial in UE la
inceputul anului viitor. Schimbarea formulei deplatere poate reprezenta o snnegativa
dati Romaniei, in sensul dezechilibrului la nivelul guwrii, intr-un moment in care
avem mare nevoie de stabilitate. AstfelyiGeanu le cere romanilor votul de incredere
pentru a continua ceea ce a dezvoltat in ultimiiathdsi a asigura integrargarii noastre
in Uniune.

Cateva dintre materialele utilizate Tn campaniatelak a lui Gilin Popescu

Tariceanu se gsesc anexate prezentei lcr

810



