CERCETARE DENARKETING



Scopul cercetarii

Determinarea imaginii revisteAvantaje si importanna acordat de
cititori fiecarei rubrici Tn vederea reorga#ira formulei grafice si de
corntinut a revistei.

Obiectivele cercetarii

Se va urnari;

1. Daca s-a format sau nu imaginea revisfedad imaginea formdit este
favorabik sau nu.

2. In ce misum formarea imaginii a fost influgati de anumite caracteristici
ale revistei cum ar fi: ptel, coperta, publicitatea, concursurile
promaionale, formula grafig si de coninut,etc.

3. Stabilirea integiilor de cumprare in viitor - aprecierea dimensiunilor
pietei poteniale.

Formularea ipotezelor

1. Imaginea revistei este format este favorabi.
2. La formarea imaginii au contribuit:
* Prgulin propotie de 40%
* Publicitateasi concursurile promgonale 25%
» Coninutul, coperta, grafica 20%
 Interviurile unor vedete 15%
3. Se apreciazca datorit noii formule graficesi noii structuri a revistei, in
viitor cota sa de pta va crgte cu aproximativ 15%.



Definirea variabilelor

VARIABILA Definirea conceptual Definirea opergonak
VARSTA Numirul de ani de la 15-24 ani
nasterea  unei  anumite 25-34 ani
persoane, pdinla un anumif  35-44 ani
moment dat. 45-54 ani
55-65 ani
peste 65 ani
DOMICILIUL | Spaiul sau locul in car¢Bucursti
domiciliaz stabil o anumit| Oras cu peste 200.000
persoaa . locuitori
Ora intre 50.000-200.000
locuitori
Oras sub 50.000 locuitori
Mediu rural
OCUPATIA Indeletnicire, activitatg, Eleva sau studetit
slujba, profesiune. Tnvatamant
Domeniul medical /
Asistena sociah
Domeniul financiar
Comet si servicii
Regii / administrga de stat
Industrie
Profesiuni liberale si
afaceri proprii
VENITUL Suma de bani care revin&ub 750.000

unei persoane sau firméntre 750.000-1.500.000

dintr-o activitate prestat
sau dintr-o  proprietat
dginuta, intr-o perioad

determinat de timp.

ePeste 2.500.000

Intre 1.500.000-2.500.000




Colectivitatea cercetata

Unitatea de observare: persoane fizice de sex femin
Unitatea de sondaj: persoane fizice de sex feminin

Elaborarea chestionarului

1. Cititi revistaAvantaje?
a) Constant
b) Ocazional
c) Foarte rar

2. Ce alte reviste lunare pentru femeitcitonstant?
a) COSMOPOLITAN
b) ELLE
c) EXCES
d) UNICA
e) Altele ( menionai titlul ) ...t

3. Ce impresie avuedespre coperta revistei?
a) Ma atrage & cumgir revista
b) Se remarz de fiecare dat
c) E lafel ca a altor reviste
d) Este neinteresaif neatractiu

4. Care dintre urritoarele aprecieri vi se par potrivite pentru
Avantaje?
a) Este revista mea prefefiat
b) Este o revigi care mi reprezini
c) Este ghidul meu in via de zi cu zi
d) Este o revist complex
e) Este o revisi practia
f) Este o revigt obisnuita



5. Cum ai descrie, in ansamblu, modul de prezentare / &spec
general al revistei?
a) Atractiva
b) Bine organizat ( usor de urmirit )
c) Prost organizéat( greu de urrrit )
d) Prea mult text
e) Prea pun text
f) Tmi plac fotografiile
g) Nu imi plac fotografiile

6. Pastrai ( colegionai ) revista dup ce o citii?
a) DA
b) NU

7. Varsta dumneavoasteste:
a) 15-24 ani
b) 25-34 ani
c) 35-44 ani
d) 45-54 ani
e) 55-65 ani
f) peste 65 ani

8. Ce ocupde avei?
a) Eleva sau studeit
b) Lucrez in Tndtamant
c) Lucrez in domeniul medical / asist&sociak
d) Profesiuni liberalgi afaceri proprii
e) Lucrez in domeniul financiar
f) Lucrez in comarsi servicii
g) Lucrez in regii / administtea de stat
h) Lucrez in industrie
1) Altele (meniong&icare) .......ccocvvevveievnennnnn.



9. Locuiti in:
a) Bucursti
b) Oras cu peste 200.000 locuitori
c) Oras intre 50.000 - 200.000 locuitori
d) Oras sub 50.000 locuitori
e) Mediu rural

10. Care este venitul dumneavoadtmar?
a) Sub 750.000
b) Intre 750.000 - 1.500.000
C) Intre 1.500.000-2.500.000
d) Peste 2.500.000

11. Cate alte persoane mai citesc revista pe care pacagin( precizai
un nunar aproximativ )?

12. Numiti primele 3 rubrici favorite din revist
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13. Ce alte rubrici e dori si mai includem?

14. Ca urmare a recomairilor din avantaje gacumpirat sau utilizat
vreun produs? Daada, ce mart( produs )?

15. Cum aprecia reclamele din revig®
a) Ma ajuti Tn mod decisiv la cungpaturi
b) Sursi importand de informare
C) Sunt prea multe
d) Nu am nici o grere



Ce pirere avé despre rubricile revistéivantaje?

Rubrici Foarte Bunda Slahi Este Vreau ca

Buna Incompleti rubrica si fie
extingz

1.Noutdsi | Rasfata-te puin
2.Moda interngionald
3.Moda stiizii
4.Garderol# avantaje
5.Cum & te imbraci ca ...
6.Frumusege

7.Te recungti
8.Psihotest
9.Psihologie
10.Cariei

11.Cupluri

12.Staruri (Hollywood )
13.VIP-uri
14.Eveniment / Landri
15.Md@nanca sindtos
16.Croitorie + Tipar
17.Tricotaje

18.Practic

19.Griding
20.Decoraiuni interioare
21.Sindtate
22.Sexologie
23.Sinatate copii
24.Copii

25.Social

26.Interviu

27. Tradyii

28.Culturd

29.Tineret

30.Juridice
31.Financiare
32.Animale de cak
33.Clubul avantaje
34.Portret de cititoare
35.Turism local
36.Turism interngional
37.Concursuri

38.0ferti speciali avantaje
(taloane cu reducere)

39.Reete culinare
40.Horoscop




Determinarea esantionului

Determinareagantionului se face folosind formula:

_t*xp(1-p)
Aw*

n - nunarul de componente akantionului

t - coeficientul care corespunde probaiiitde garantare a rezultatelor
p - ponderea subig@tor care d@n caracteristica cercetat

Aw - eroare limid acceptabi

n

P=97%=>t=2,17
p=0,5
Aw = 3

2 _ = n = 1308 persoane.
(217)°x05(1-05) _ 01308

3° In determinareagsantionului se vaine
seama de uratoarele restrigi de ordin organizatoric:
numarul operatorilor de interviu: 3
durata maxira de culegere a informidor: 11 zile
durata completii unui chestionar: 15 minute
durata zilei de murica unui operator: 10 ore
remunergda orat brut a unui operator de interviu: 10.000 lei
bugetul alocat remunani operatorilor de interviu: 3.000.000 lei

oghwnNE

Tinand cont de aceste restiipot fi intervievate:

3 (operatori) x 11 (zile) x 10 (ore/zi) x 4 (intexx/ora) = 1320 (persoane)



