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CAPITOLUL 1

Aparifia turismului ca fenomen economig social

Aparitia turismului se pierde Tn negura timpurilgy in conseciti, din cauza lipsei unor
informatii istorice nu se poate stabili o datat de cat ceita detairii sale ca activitate distingt se
pare totyi ca unele forme incipiente de turism s-au practicatadile mai indeptate timpuri. Poate nu
ar fi exagerat dacs-ar afirma &, desi nu au constituit un scop in sine, satigicturistice ale unor
calatorii au o varst aproximativ egdl cu cea a primelorsaziri omenati stabile. Afirmaia se bazeaz
pe ideea & omul, chiar din cele mai indapate timpuri ale evoliei sale, nu a reit sa produg toate
cele trebuincioase subzistensi, in ciuda mijloacelor precare de comunieaa @utat % cultive si sa
intrgina relaii cu semenii &i din alte colectivilti, prin intermediul schimburilor comerciale, ceeaa
favorizatsi o largire treptai a contactelor, pern@ind o mai buincunoatere reciprog& a colectivititilor
respective.

Institutionalizarea turismului pe plan f@nal si organizarea lui in continuarg pe plan
interngional au determinat un avant continuu al acesfueu facut ca, prin ritmurile de dezvoltare
atinse, turismul & devird unul dintre cele mai spectaculoase fenomene aelidai al XX-lea, cu
conseciipe sociale, economicg umane deosebit de importante. Se poate afitindio aceastepod,
turismul Tncepeasse detgeze ca 0 activitate economico-sogidistinct.

Trebuie Tn& mertionat &, Tn majoritateatarilor, transformarea turismului intr-o activitate
economico-organizatori¢ pe scat naionak, s-a produs numai in cea de-a douaifate a secolului
nostru, ceea ce a favorizat agarsi instituirea in secolul tgar, cel al pregtilor de servicii, a unor
noi ramuri ale economiilor m@nale, domenii cunoscute generic sub denumireadiestria turistia.

Activitatea turisti@ este bine sgmuti de un valoros potial turistic — natural-antropic —
diferertiat de latara la tara, in fungie de care sunt organizate diferite tipuri de taririvit in
corelgie cu ansamblul economiei ti@nale, turismul agoneaz ca un element dinamizator al
sistemului economic global deoarece antrea@azrastere in sfera proddiei bunurilorsi serviciilor,
dezvoltarea bazei tehnico-materiglestimularea ramurilor participante la construiraechiparea
spaiilor de cazarei alimentaie, modernizarea telei de drumuri, realizarea de mijloace de transpor
de instal@i pentru agrement; este un mijloc de diversificarstructurii economiei, prin crearea unor

activitati sau ramuri proprii acestuia sau dezvoltarea lalimoensiuni a unora dintre cele existente.



CAPITOLUL 2

Conceptul ,turism”, forme ale turismului

Etimologic, cuvantul ,turism” provine din termeneihglez ,tour” (@latorie), sau ,to tour”, ,to
make a tour” (a @atori, a face o d@atorie), termen creat in Anglia, in jurul anilor I7(entru a
desemna awnea de voiaj in Europa — in genegidin Frana — in special. La randufis, acest termen
englez derig din cuvantul francez ,tour” @tatorie, plimbare, micare), fiind preluat de majoritatea
limbilor europene cu sensul délaorie de agrement. Din termenul ,turism“ a derigatcel de
Lurist’, adica persoana care efectuaalatoria pentru picerea proprie.

Privit ca un fenomen social-economic creator deebein turismul a fost definit in variante
dintre cele mai felurite: ,,arta de a calatori penpropria picere” (M. Peyromaure Debord);
,,activitate din timpul liber care consta in a yaigau locui departe de locul deseding, pentru
distragie, odihna, imbadtirea experietei si culturii, datoriti cunoaterii unor noi aspecte umanea
unor peisaje necunoscute” (Jan Medecin); ,fenorakrtimpurilor noastre, bazat pe gierea
necesiitii de refacere aamatatii si de schimbare a mediului Tnconjtor, cultivare a sentimentului
pentru frumusgle naturii ca rezultat al dezvahi cometului, industriei si al perfegionarii
mijloacelor de transport” (Guy Freuler).

Cel care a elaborat o defile a turismului — acceptatpe plan mondial, a fost profesorul
elvgian dr. W. Hunziker, acesta apreciingt ¢Turismul este ansamblul de rgiasi fenomene care
rezuls din deplasareai sejurul persoanelor in afara domiciliului lor,a&t timp céat sejuruki
deplasarea nu sunt motivate printr-o stabilire @arems si 0 activitate lucratii oarecare” (1940).

Insi definitia acceptdi de crtile autohtone de specialitate este stwarea: , Turismul se refer
la activititile unei persoane careilgtoreste in afara mediuluiasi obknuit, pentru mai pgn de o
perioad specifical de timpsi al carei scop principal deatatorie este altul decat exercitarea unei
activitati remunerate la locul de vizitare.”

Turismul, care implig ideea alegerii deliberate a destihar, a itinerariilor, a perioadegi
duratei sejurului deatre fiecare turist in parte are ca scop satisfacaraimitor necediti de ordin
social, cultural, spiritual, medical etg.in ultima instana, satisfacerea nevoilor de consum turistic.
Tindnd seama de aceste considerente, in literatuspekialitate s-au cristalizat diferite clagifiale

formelor de turism practicate, in furede criteriile urndrite pentru o cat mai omogggrupare a lor.



CAPITOLUL 3

Locul si rolul turismului in economie

1. Contribyia turismului la crgterea economic

Volumul crescandsi complexitatea ofertei de servicii turistice aungeat dezvoltarea unei
adevarate industrii a #latoriilor si turismului, ceea ce justifictratarea fenomenului turistic ca o
ramug distinck a economiei n@nale in plih dezvoltare, constituind o compongra sectorului
teniar. Prin natura sa, fenomenul turistic este deibs#d complex, cu adanci impligasociale,
politice, culturalesi economice. Intrefirunderea componentelor sale eterogesiendstere unui
specific unicsi original, care nu se identificcu nici una dintre ramurile tratnale ale economiilor
naionale, justificand pe deplin tratarea sa in mow@om. Trebuie irisprecizat &, spre deosebire de
alte sectoare de prasgtde servicii, industria @atoriilor si turismului @mane totgi o ramué de
consecim, a cirei dezvoltare in fiecare etagat va fi permanent intr-o strénsorelare cu nivelurile
si ritmurile de dezvoltare ale celorlalte ramuri al®onomiei ngonale.

Din punct de vedere economic, turistul este consointke bunurki beneficiaz de servicii; din
cheltuielile acestuiasi, implicit, din mijloacele financiare rezultate ipr activitatea unétilor
economice ale industriei turismului (transport,araz alimentge, agrement etc.), o parte revine direct
acestor unitti sub forn& de profitsi de fonduri lanesti pentru plata salariilor lugtorilor ocupai in
unitatile respective, aitparte intd in bugetul statului sau in cel local sub farde impozite, taxe etc.,
iar a treia parte este abso#bdirect in alte ramuri ale economiei pentru platadpselorsi bunurilor
livrate si a serviciilor prestate de aceste sectoare pewmtresitile industriei turismului.

Efectele economice ale consumului turistic trelmualuatesi prin prisma veniturilor realizate
de fota de mung& angrenat direct sau indirect Tn industria turismului: preaede servire a tutilor
face apel la o fei de muna numeroas, cu un profil variat de calificare, aleirei cheltuieli de
consum sporesc, de asemenea, ca rezultat @egraivelului de trai, tocmai datodtutilizarii mai
rationalesi mai complete a faei de muna pe niisura dezvofirii turismului.

In momentul in care un obiectiv turistic a fost @afolosirta, el exercit o influena pozitivi
asupra economiei regiunii, zonei,tgiaii etc. unde a fost localizat, intr-o accepe mai larg, asupra

intregii economii n@onale, prin veniturile generate de exploatareaecbiului respectiv pentru



turismul interng@onal si intern, prin consumul de bunui servicii si prin veniturile realizate de faa

de muné utilizata.

2. Impactul turismului

Analizand turismul ca sector economic distinct,staim ci acesta include o ganvariat de
servicii, incepand cu servicii de publicitate, poyvare, informare, cazare, alimegigapublic,
tratament balnear, agremendivertisment variat.

In ansamblul unei economii fi@nale, turismul agoneaz ca un element dinamizator al
sistemului economic global, el presupunand o cesgprecifié de bunurisi servicii, cerere care
antreneax o cratere in sfera prodgiei acestora. De asemenea, cererea tutidetermia o adaptare
a ofertei, care se materializadn dezvoltarea structurilor turistigeindirect in stimularea prodtei
ramurilor participante la: construirgarealizarea de noi mijloace de transport, instiatle agrement
pentru sporturi de ia#y nautices.a. Dezvoltarea turismului conduce la un semnificapor de
produgie.

Cu toate & are un aport semnificativ la crearea PIB, turisrardsi o contribdie aparte la
realizarea valorii atligate. Avand ca specific consumul mare de rauvie, de inteligeti si
creativitate, turismul participla crearea valorii aaigate intr-o risuai mai mare decat alte ramuri
apropiate din punct de vedere al nivelului de déave.

De asemenea, turismul antrerieat stimuleaz produgia din alte domenii. Studiile de
specialitate au evidgat faptul & activitatea unor ramuri este determinat mare parte de nevoile
turismului.

Turismul reprezirit totodas un mijloc de diversificare a structurii economuiei tari. Astfel,
necesitatea de adaptare a adtjirituristice la nevoile tot mai diversificate, mamplexe ale tugtilor
determird apariia unor activiiti specifice de agrement, transport pe cablu.

Pe lang toate acestea, turismul reprezini o cale de valorificare superidama tuturor
categoriilor de resursg in special a celor naturale: frumusa peisajelor, calitile curative ale apelor
minerale sau termale, cofide de clima.

Pentrutara noastr — in etapa actuslca urmare a prezgn unor resurse turistice neexploatate
si insuficient puse in valoare, turismul constitoieamus cu posibiliiti insemnate de cgteresi deci
ramane o sfer de activitate care poate absorbi o parte dimafde mung ramas disponibik prin

restructurarea econoniic



Trebuie metionat si faptul c turismul este capabilasasigure prosperitatea unor zone
defavorizate, putand fi un remediu pentru regiudézindustrializate. Aceasta prin dezvoltarea unor
zone mai ptin bogate in resurse cu valoare econanmare, dar cu importantg atractive resurse
turistice naturalesi antropice. Datorit acestui fapt el este considerat o parghie de atena
dezechilibrelor interregionale.

O alta forma de manifestare a efectelor economice ale turisnouieprezini contribygia sa la
asigurarea unei circylia banesti echilibrate, realizat deopotrid pe seama turismului intergi
interngional.

Pe lang consecirele economice, turismul arg o profundi semnificaie socio-umaa. El
agioneaa, prin natura sa, atat asupra gtilor in mod direct, casi asupra populigei din zonele
vizitate. De asemenea, efectele turismuluiaséréingsi asupra calitii mediului, a utilizrii timpului
liber si nu in ultimul rand asupra l&wirilor dintre nauni.

Turismul contribuie nu doar la satisfacerea nevaihateriale, cki la satisfacerea nevoilor
spirituale ale oamenilor. ,Orice pas al unaliatorii devine o aventdra cunogterii; la fiecare pas
mori si Tnvingi de bucurie, ineditul te facei senati, natura te reing@ pe soclul fiedrei zile,
martor la propriul miracol”.

Dac privim activitatea turistié ca pe una de prodie, cu intéri si iesiri, se obser¥ ca
aceasta presupune exploatarea unei game varias¢sutse, cele naturale avand un rol fundamental. in
conseciim, turismul exercit influenta asupra mediuluji componentelor sale.

Tot In plan socio-economic, dar politic, trebuie amintit rolul deosebit de impant al
turismului in intensificareai diversificarea legturilor intre naiuni pe plan mondial. Intr-ades
alaturi de comeul propriu-zis, turismul interneonal tinde 8 devira una din formele principale de

legatura dintre oameni sityape continente diferite.

3. Turismul intern@ional si ,comenul invizibil”

Dezvoltarea sectoarelor de pegstservicii, ca opendi auxiliare sau complementare
schimburilor de rarfuri, valorificarea inteligetei tehnice in paralel cuarfurile vandute, dezvoltarea
activitatii turistice s.a. au narit importarta acestei reta de tip nousi au creat necesitatea stabilirii
unei naiuni cuprinztoare, careasinsumeze in mod tianal toate aceste opéiai. Tinand seama de
caracterul nepatrimonial al acestor telas-a acceptat conv@onal, cuprinderea totaditii lor n

notiunea de ,comerinvizibil”.



Rolul pe care acest gen de teld are in activitatea econoniia statelor rezuitdin modul
cum influeneaz disponibilititile valutare de care dispune o economigomak si din aportul lor la

efortul uneitari pentru dezvoltarea economieitizaale.

4. Evolutia turismului interngonal si tendinele actuale

Evolutia, atat a turismului, c&t a turismului interngonal se caracterizeazla nivel mondial,
printr-o tendind de cragtere datorid influentei factorilor economici, demografici, politici, dat.
Turismul internéional are, in aceassitugie, cea mai importaatcrestere datord dorintei oamenilor
de a vizita altgari, de a cunaogie alte civilizaii, obiceiuri darsi datorita progresului tehnic inregistrat
in domeniul transporturilor, progres care perméiktorii mai rapidesi mai confortabile pe dista@
din ce in ce mai lungi.

World Tourism Oorganization prevede o incetiningt@ului de crgtere atat a sosirilor, cét
a incasrilor. Sunt luate in considerare ritmuri medii aleuale cretere situate in jur de 4%
(echivalentul unei dubti la un interval de 18 ani) pentru ambii indicatde masurare a circulgei

turistice interngonale.
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Figura 1 - Previzionarea numarului de turisti pe zone de destinatie



World Tourism Organization considerca in anul 2020 nu#itul de sosiri din turismul
interngional va ajunge la 1,56 mid. Din acest riuml,2 mid vor reprezentaalatoriile in tarile
Tnvecinate (regionale) 0.4 mld vor fi élatorii pe distage lungi (inter-regionale).

in tabelul 2 se poate observastesea susnuti a zonei Asia-Pacific care, in perioada 2010-
2020 i va dubla nurarul de sosiri interngonale si va devansa in ceea ce pkites cota de pia
continentul american. Cea mai marearde crgtere anud o are zona Orientului Apropiat, aceasta
dublandugi numéarul de sosiri interngonale in acela interval.

Repartizarea sosirilor interfi@nale pe regiuni geografice confiinpoziia de lider a Europei
(717 milioane), urmatde Asia de Eski Pacific (397 milioane)si de continentul american (282

milioane). Urmeaz Africa, Orientul Apropiati sudul Asiei.

Previziunea sosivilor de turisti internationali pe regiuni

Cresterea
Anul wus ” i i
. Previziuni anuala Cote de piata
de
o
bazd 1{9;2
1995 | 2010 2020 = 1995 2020
2020
Lumea 565.4 | 1006.4 | 1561.1 4.1 100 100
Africa 202 47.0 TR 55 3.6 50
America 108.9 | 1904 | 282.3 39 19.3 18.1
Asiade E
e ce = 814 | 1952| 3972 65| 144| 254
si Pacificul
Europa 3384 | 5273 | 717.0 3.0 59.8 45.9
Or1
o 124 359| 685 7.1 22 44
Mijlociu
Asia de Sud 4.2 10.6 18.8 6.2 0.7 .2
Intraregional (a) | 464.1 | 790.9 | 1183.3 3.8 82.1 75.8
Long-Haul (b) 101.3 | 215.5| 377.9 54 19.9 242

Sursa: World Tourism Organization
(a) Intraregional include sosirile digiri de origine nespecificate.

(b) Long-Haul este definit ca restul, maifouturismul intraregional.



Calatoriile pe distare lungi vor avea o tendinh de crgtere mai accentuat(5.4%/an) decat
calatoriile pe distare scurte (3.8%/an). Astfel, de la o pondere de &28batoriilor pe distage scurte
n anul 1995, se va ajunge in 2020 ca acestddiga aproape 76% din pia turismului interngonal.

In privinta Tncagrilor din turismul interngional se apreciazatingerea sumei de 2000 mld USD
in anul 2020. Astfel se apreciiaza se vor cheltui ~ 5 mld USD 1in fiecare zi inéatya lume.

Referitor la piga european din care face partgi Roméania, World Tourism Organization
identifica mai multe tendite macroeconomice care se vor manifesta in viitapubpiat, printre care
previziunea & sosirile interngonale de tusiti si atingi 1,56 miliarde in 2020 cu o Gtere medie
anual de 4,1%, estimandu-sé cor crete cilatoriile pe distare lungi — de la 18% la 24% in 2020 —
n detrimentul 8latoriilor inter-regionale. Pot spune @ari in 2020 Europa Centtaki de Est va
atrage mai muil turisti decattarile din Europa de Vest. De asemenea, printre pnavi se afi si aceea
ca sosirile interngonale de tusiti Tn Europa vor ajunge la 717 milioane in 2020occretere anud
de 3%, sub media mondiadle 4,1% fapt care va diminua cota dgipaEuropei. Am certitudineaic
Franta va Emane cea mai importantara receptoare de tyti din Europa avand in vedere faptdl c
para in 2020 se va ajunge la aproape 106 milioane riigitunterngionali. Cele 1Qari balcanice vor
ajunge & primeasé in 2020 paala 79 milioane tusti, 92% dintre ei fiind atra de Grecia, Bulgaria,

Romaniasi Crogia. Acest lucru se datoreaanei crgteri anuale de 4,6% in perioada 1995-2020.

Pe lang aceste previziuni de natupur economig sunt necesargi anumite previziuni de
natuti social-psihologig pentru a putea jelege nevoile sau doggle noilor turgti si a veni in
intdmpinarea lor cu produsg servicii care & satisfaé intocmai ateptrile acestora. Organiga
Mondiak pentru Turism identifit tendirtele care se vor manifesta, in acest sens, p& @iaopeai)
interesul alocat turismului deitce conducere, este printre cele mai importantdelasi acesta este
promovat de dtre guverne mai mult pentru profiturile economidgirute decat pentru beneficiile
socialesi Tmburatatirea calititii vietii. De asemenea cfterea concuregni intre destingile de vacari
si alte forme de petrecere a timpului liber,steeea importagei internetului ca mijloc de promovage
vanzare, dagi parcurile de distragé tematice vor deveni din ce in ce mai populare pferirea unei
game largi de atrac si facilitati intr-o zora relativ compact ajuti la atingerea obiectivului clar,
anume atragerea de noi ttiri Introducerea monedei unice EURO are ca prinadipaultat creterea
numarului de @latorii intraregionale, crgerea rapid a nunarului de ,low cost airlines” va avea ea
ca efect crgerea dlatoriilor intraregionale, foarte importanteste cultura care reprezino

componert a alatoriei la peste 60% dintre tytii europeni.



Aceste previziuni, atat cele de natwconomid, catsi cele psiho-sociologice sunt necesare
pentru crearea unei oferte turistice corespto@me evoltiei si cerinelor pigei. Aceasta este o
abordare la nivel macro-economic care va trebuofapdati prin analize pe termen scurt aletpie
Pentru a deveni cu adeat un motor de citere economit; activitatii turistice trebuie &i se acorde
importarta cuvenid in sensul considani ca sector prioritar al economieiti@nale.

Odat indeplinit acest deziderat se poate realiza degfi@ pe termen lung pentru dezvoltarea

turismului, concomitent cu dezvoltarea intregii m@mii ngionale.

5. Rolul turismului in intensificarea latrilor dintre naiuni

Calatoriile turistice spre destigatot mai indegrtatesi vizitarea a doéi sau mai multeari n
timpul unei singure vaca®m au perspectiv sa devimi caracteristice pentru guarea turistig
interngionak a perioadelor viitoare. Ca rezultat al civiliea contemporane, turismul va contribui din
ce in ce mai mult la sensibilizarea fenumane fg de realifitile din locurile vizitate, la cultivarea
unui climat de Trelegere recipracintre oameni, tocmai prin f@ de convingere pe care o0 exercit
asupra turistului contactele cu popidadin locurile alese drept destiifgaa dlatoriilor.

Cresterea continal a nunarului celor care participla activitile turistice are, prin urmare, pe
langa importante consecja economice, efecte benefice deosebit de putep@n&u viga panica a
cetatenilor din diverseaari. Se poate afirmajfa niciun fel de exagerarei @ntre colaborares pacea
interngionak si numarul turistilor interngionali existi o interdependea in continua amplificare.

Modalitatile de realizare a ,consumului turistic”, ca farmpecifiéc de consum a socigii,
sunt extrem de diverse. Intre acestea un rol irporevinesi acestui gen de consum, care contribuie
la cunoaterea culturii ngonale a altor nguni, de educarssi apropiere a oamenilor, in spiritul

intelegeriisi colabodrii reciproce.
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CAPITOLUL 4

Turismul Tn Romania

Turismul Roméaniei a fost puternic influ@m de ideologiilesi personalitatea liderilor digarile
comuniste. Prea pina atenie a fost acordatdezvoltirii turismului in imediata perioadde dup al
Doilea Rizboi Mondial, iar cand sectorul ofertelor turistiaduat natere, turismul Romaniei a avut

foarte puin de oferit.
1. Succinti prezentare a ultimei juititi de secol

intre anii 1960-1970, Romania &ctit eforturi de dezvoltare a infrastructurii tuidst dar
majoritatea au fost concentrate pe litoralutiriM Negre. In anul 1971 este infit Ministerul
Turismului care avea in subordine mai multe orgamizpecializate in servicii turistice, Tn zone
precum Braov, Bucurati si litoralul Marii Negre.

Regimul lui Ceagescu a avut un impact semnificativ asupra turismulai ales & a
restrigionat legitura dintre Romaniai tarile occidentale. Turismul in Romania a inregistraédere
drasti@a Tn perioada anilor 1980, atunci cand Gesau decideasplateasa datoriile externe algirii
mult mai devreme decéat era pieut, fapt care a condus la o austeritate sepentru cettenii
romanii.

Dupa revoluia din anul 1989, Frontul Saiki Nationale (FSN) eradicheazanumite legi care
au avut consecia negative asupra turismului, de exemplu legea @atexzicea romanilor i
gazduiasa turistii straini in casele proprii.

in perioada post-comunistRomania a fost vizitatde turitii din Europa Occidental din
motive legate de anii socigli si de revolyia din 1989 care a creat o iménesuriozitate pentru
vizitarea obiectivelor asociate cuapusirea regimului comunist. Roméania a incercatdepiseasé
frontierele socialismuluji sa incurajeze dezvoltarea turismului la Tnceputularii990, prin utilizarea
unui slogan care avea ca scop atragerea cat mesmbuitisti: ,come as a tourist, leave as a friend”
(,vino turist, plead prieten”), dar Romania mai trebuia-g actualizeze facilittile turisticesi sa
administreze mai bine produsele turistice pe aacerté si le promoveze.

Din punctul de vedere al tgtilor striini, Romania se afl in momentul de f& intr-o
conjunctué favorabik, dar din cauza lipsei unei bune strategii nu gstsibik valorificarea

avantajului competitiv pe catara noastril dgine.

11



2. Mediul economic

Mediul economic este un factor semnificativ, carffuenteaz industria turismului dintr-gara
atat din punct de vedere al cererii, ¢afal ofertei. Din punct de vedere turistic, factarare pot
influenta comportamentul de consum sunt rata dobanziiputdes schimb, disponibilitatea creditului,
crestereasi stabilitatea economicsi rata inflgiei, precumsi structura economic a industriilor
relevante turismuluji profitabilitatea lor.

Preurile, care repreziatcosturi pentru consumatori, au cea mai semnifigatifluena asupra
puterii acestora de curiare. De aceea, {te unei destingi turistice amane cel mai important factor

asupra cererii turistice.
3. Mediul social cultural

Modificarile din mediul socio-cultural pot determina noioofunititi sau amenitiri pentru
turism. Principalele schinibi socio-culturale care ar putea avea un impagprasturismului naonal
sunt: schimbri in structura familieisi reducerea natafitii, schimkiri Tn structura varstei pe pa
turistica, schimfari Tn stilul de viaa si nevoia de detare din rutina de zi cu zi, schimbarea atitudinii
fata de calitatea vi@ si cresterea nevoii de a idya lucruri noi manifestatde noi regiunki culturi,
cresterea nurarului de turkti bine informai ca urmare acolarizirii si a mijloacelor de comunicare.

Pigele potegiale pentru turismul interm@nal, darsi intern sunt influerate de nurirul de
persoane cu venit mare, timp libgmobilitatea de a genegasugine craterea pigei turistice pentru

urmitoarea decad
4. Mediul ecologic

Ministerul Apelor, Rdurilor si Protegiei Mediului a fost infiimat in 1990si are ca
responsabilitti monitorizarea factorilor ecologic§i promovarea rsurilor stricte de proteie a
mediului Tnconjutor.

Printre alte responsabilit se nunara promovareai coordonarea unor programe de cercetare
in domeniul protegei mediului Tnconjuitor si administrarea apelar padurilor.

Romania este singur@ara din Europa Centralsi de Est care a fost invitatla consiliul

ministrilor mediului Tnconjusitor din unele state europene. In colaborare celstalin regiunai cu
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ajutorul unor comuniti interngionale, Romania se va implica in derularea unogfame importante
de protege a mediului Tnconjditor la nivel ng@ional si regional In ceea ce prisie conservarea
calitatii apei Marii Negre, program finaiat de Banca Mondial prin Fondul Global al Mediului
Inconjuritor. Tot atat de important este programul PHAREipd promovarea sistemelor integrate de
mediu desfsurate Tn Romania.

Plajele din Romania vor fi incluse in programul e&gul Albastru — Blue Flag”, destinat
protegiei mediului din astfel de zone, in acest sens Guueaproband constituirea unui comitet
naional a @rui activitate va fi coordonatde Ministerul Turismuluisi de Ministerul Apelorsi
Protegiei Mediului. ,Blue Flag” este un program al Fumdade Educg@e pentru Mediu (FEE) din
Marea Britaniesi repreziné simbolul plajelor protejate.

5. Analiza SWOT a Romaniei — destir@aturistici

Pentru a se putea propune o strategie de relaasamgsmului interngonal al Romaniei este
necesat o analiz a situaiei actuale a Romaniei, ca destiraturistici interngionak din perspecti¥
de marketing, pentru a putea identifica zoneleaierge si modalititile de interverie.

Punctele forte constau in potiatul natural: Munii Carpai — diversitate peisagistic
accesibilitate, poteral speologic bogat, complexitate; zona dealurdabcarpaticei a podsurilor;
zona de campie; litoralul; Delta Dani; hidrografie; clima; veget#; fauna.

Poate fi considerat un punct forge potertialul antropic: vestigiile arheologice; monumente
istorice, de attsi arhitectus; instituii si evenimente cultural-artistice; agtietraditia populad.

Potenialul balnear, crearea de noi produse turisticeeyresi dezvoltareasi diversificarea
capaciitii de cazarai alimentaie sunt de asemenea puncte forte ale Romaniei.

Printre punctele slabe din cauzarara tara noast sufei se numra slaba dezvoltare a
serviciilor, lipsa unei infrastructuri, lipsa utiiilor si lipsa investiiilor.

Romania s-a bucurat de numeroase opotitiigie promovare, cea mai importanta este situarea
ei in centrul Europei, o pai favorabil, astfel putandu-se realiza un turism de tranzor@nitti
pot fi consideratesi intrarea in NATO, aderarea la Uniunea Europegnsigurana Romaniei,
comparativ cu alte state europene receptoare gé.tur

Printre amenitirile cu care se confruntRomania se nuina si deteriorarea sityeei

economice airilor Europei de Vest.
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