CEREREA

Activitatea economitsi organizarea prodgiei Tn condiiile economiei de pi@ in linii
mari se regleaizprin oscilaii permanente ale ceregii oferteisi prin valoarea lor concenteat
Analiza categoriilor de cereseoferti, starea de echilibru a piegiioscilatiile acestea altuiesc
obiectul analizei sistemului economic detpia

Cererea este 0 categorie econdnpioprie economiei de i care se manifesin
limitele schimbului de rarfuri si a cometului si care exprini necesitatea sumain diferite
marfuri, adici necesitatea ce coastin multiple cerige concrete ale unei mase concrete de
consumatori divei, cerine ce se afl in permanega modificare.

Tn linii generale, cerereaarfurilor de larg consursi de utilizare cotidiaf o formeaz
consumatorii individual§i anume @turi si grupuri sociale, iar cerereairfurilor cu destinga
industriaki si de produgie o formeaz agenii economici. in condiile economiei mixtesi Tn
condiiile de domingie a intreprinitorilor privati aceast clasificare este foarte relaiiv

Cererea constituie cantitatea darfuri sau servicii ce pot fi cunapate intr-o unitate de
timp la preul curent. Trebuie meionat faptul & preul in aceste congii este un factor
primordial ce condioneaz cererea. Inscererea nu este un factor de moment. Constandutint
sir de combingi de preuri si cantititi, ea se definge ca o relge dintre presi cantitate. Din
aceast caua cantitatea cererii prevede o anuhuantitate de &rfuri si servicii, pe care
consumatorii le vor cungpa la un preanumit intr-un anumit interval de timp. Un factor
important in aceasbrdine de idei este utilitateainfii sau serviciului, ce crge odat cu
sporirea cantiitii de marfuri si servicii, in timp ce fiecare unitate suplimeritde marf sau
serviciu isi diminueazutilitatea.

Consumatorul, realizindu-si veniturile, tinde spleinerea unui avantaj asupra tuturor
marfurilor si serviciilor achizitionate. Daca avajul din achizitionarea unei oarecare marfi se
schimba in urma schimbarii pretului, consumul agesiarfi se schimba si el in detrimentul sau
in favoarea altor marfuri.

Aici trebuie sa mentionam ca vehicularea pret@unirfa (serviciu) genereaza efectul de
substituire, sau efectul de venit. Primul are tEregula, atunci cind preturile la anumite
marfuri se majoreaza (mai rar cind scade), consammigpreferind sa se lipseasca de unele
marfuri in favoarea altora (mai ieftine sau maitedive).

Consumatorul obtine efect de venit (cistig) in daznd pretul la marfuri si servicii
traditionale (m majoritatea cazurilor acestea siatfuri de larg consum si de consum cotidian)

sSe micsoreaza.



Pot fi distinse urriitoarele tipuri de cereri:

1) Cerere negativ- in situaia cand majoritatea arfurilor de pe pig nu se intreabde
consumatorgi acestia din urnd cauti sa le ocoleast, se dezic de a le curina. Necesitatea
pentru aceste anfuri, insi, ramane, adicpiata nu este satutatin calitate de exemplu poate fi
mertionati asistera medical dintara noast.

2) Lipsa totad a cererii exigt atunci, cand consumatorii nu au nici un interasEeo
anumiti marfi sau sunt indiferagnfata de ea. De exemplu, fermierii nu totdeauna aplic
metodele agrochimice noi, chiar daxestea sunt efective.

3) Cerere camuflat- atunci cand consumatorii au daarde a achigona o mari ce
lipseste pe piga. Exist si situaii cand mérfurile de un anumit fel existpe piaa, dar ele nu
satisfac ceritele sporite ale consumatorilor, m@mandu-se astfel cererea camuilain
exemplu de acest fel este prezepe pigi a vehiculelor cu motor cu ardere int&ralimentat cu
benzira sau cu motorify menionandu-se n aceletimp cererea camuflapentru automobilele
cu motor "curat" din punct de vedere ecologic. Agdlcru se Tntamgl pe piaa cutigari, vinuri
etc.

4) Cererea in gdere - cand se reduce permanent interesul consurhateentru un
anumit fel de rarfuri sau pentru o matfanumiti.

5) Cerere neuniforim- exprimi oscilgia cererii in dependg¢nde timp sau anotimp.

6) Cerere de deplinvaloare - cand circufa comercial la intreprinderile ce satisfac ga
este normdl De regud, cererea de dephnvaloare prevede responsabilitatea intreprinderii
pentru calitatea prodtiei fabricate, nivelul tehnologigi de organizare a muncii la
intreprinderea dat

7) Cererea exagetat atunci cand sunt produse cafttiinsuficiente de rirfuri si nu e
satisficuti cererea pigi. Daci o intreprindere nu poate sau nu vré@nslestuleze cererea @e
ea combate cererea prin diverse metode: prin ma@iar¢ului, restrangerea telei de
exploatare, limitarea producerii de pigsansambluri de rezeiv

8) Cererea e considefiatergionaki atunci cand rirfurile produse influefeaz sinitatea,
deteriorand situga ecologi@. In aceste cazuri se elabor@an sistem de #surisi agiuni
pentru a combate gterea cererii irgonale.

Esena dezvolirii cererii ca o categorie a economiei detpig ca sistem complex de studii
n economie a condus la formularea in teoria ecacioalegii despre cerere, micsorarea
preturilor cauzeaza majorarea cantitatilor de nrashlicitate ce pot fi achizitionate de
consumator si, invers, majorarea preturilor condaceducerea cererii. Astfel intre pret si

cerere exista o relatie invers proportionala. Riletmajorate micsoreaza cererea, insa nu Si



cantitatea de marfuri solicitate de consumatostypile ridicate nu-I determina pe consumator sa
solicite o cantitate mai mica de bunuri materiale spirituale.

Informatia cu privire la cerere poate fi reprezémfarin intermediul unei curbe a cererii.

In tabelul cererii sint prezentate cantitatile daria pe care le solicita consumatorii la
preturi diverse si intr-un interval anumit de timp.

Curba cererii reprezinta grafic tabelul cereriicB3ge axa verticala marcam preturile
posibile ale marfurilor, iar pe axa orizontala -rimdle corespunzatoare ale cererii acestor
marfuri, obtinem curba cererii, cu inclinare de sums si de la stinga la dreapta si care

reprezinta regula generala, deja cunoscuta, cé puetul e mai mare, cu atit e mai mica cererea,
si invers.
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Deci, ca si tabelul cererii, curba reprezinta riédatlintre pret si cantitatea cererii, adica
totalitatea de relatii dmtre preturi si cantité®anta curbei reprezinta gradul acestei dependente s
se numeste flexibilitate a cererii in raport cutpke

Cu cit e mai mare panta curbei, cu atit este maensaflexibilitatea cererii. Forma si
panta curbei pot fi diverse si depind de caracterdesitatilor consumatorilor: daca cererea
marfurilor de prima necesitate (produse alimentirdaza, chibrituri, sare, detergenti, etc.) este
de obicei stabilita, atunci si curba cererii perdageste marfuri are o panta mica, flexibilitatea
cererii acestor marfuri fiind mica si, din contererea pentru marfurile de lux se modifica
imediat la once schimbare a preturilor. Panta dudeci si flexibilitatea cererii pentru aceste
marfuri, este mare. Marfurile care nu pot fi clasatci in pnma si nici in a doua categorie (ele

ocupa o pozitie intermediara) au un spectru dersieveurbe ale cererii.



Astfel, flexibilitatea este gradul de sensibilitale cererii fata de modificarile marfurilor si
cheltuielilor banesti ale consumatorilor. Prin ureygoate fi alcatuita flexibilitatea functie-
preturi si flexibilitatea functie-venituri.

Coeficientul flexibilitatii functie preturi se calteaza in felul urmator:

% de modificari ale cererii
% de modificari ale pretului

CFP =

Daca, de exemplu, majorarea pretului cu un pro@n) conduce la micsorarea cererii cu peste
1%, atunci cererea se considera se consideraifeex@®@~P<1); daca majorarea pretului cu 1%
nu modifica cererea, atunci se considera ca celipssste (CFP=1).

In mod analogic se examineaza si flexibilitateadefunctie venituri ale consumatorilor, care se

calculeaza in felul urmator:

% de modificari ale cererii
% de modificari ale veniturilor banesti

CFV =

Flexibilitatea incrucisata caracterizeaza deperadeaterii pentru o marfa de cererea fata

de alta marfa si se calculeaza in felul urmator:

% de modificari ale cererii marfii A

CHT = % de modificari ale cererii marfii B

Daca coeficientul flexibilitatii incrucisate estgad cu zero (CFI=0), atunci marfurile A si

B sunt independente.

Cum se modifica cererea si cantitatea cererii?rBenraspunde la aceasta intrebare, sint
necesare citeva explicatii.
Pentru analiza cererii se aplica principiul "coindliighetate”, cind toti factorii ce determina
cantitatea cererii, in afara de pret, se considanamin constanti in perioada de timp examinata.
Orice modificare a factorilor ce n-au legatura clisede cerere. Cresterea cererii deplaseaza
curba spre dreapta; scaderea ei deplaseaza cuebstisga. Cind pretul la un produs scade,
cererea pentru acest produs creste. Schimbareaingur factor genereaza noua manifestare a
cererii, dar nu si a cantitatii ei.
Cind cererea sporeste, cumparatorii vor dori s&aidmeze mai mult la orice pret sau vor fi

gata sa plateasca mai mult pentru o cantitate girheumparata.



Daca cumparatorii procura mai multa marfa numatnpece pretul la ea e scazut, inseamna ca s-
a majorat cantitatea cererii manifestare; daca ematprii cumpara mai multa marfa, indiferent
de pret, inseamna ca a crescut cererea.

n continuare vom evideia factorii determinagi ce influeneaz cerereai, daci se modific

macar unul dintre acgia, atunci se modificsi cererea, creand un nou raport intret pre

cantitatea cererii. Agé factori sunt:

1) Gustulsi preferinele individului. Asupra gustului preferirtelor acestora
influenteaz calitatea rarfurilor, reclama regita si succesele aiunilor de marketing, precug
oferta de rarfuri noi.

Cand preferigele pentru anumite &nfuri cresc, cererea pentru acestafori sporate si
ea, iar reducerea prefeg@or conduce la myorarea cererii.

2) Venitul. Consumatorii trebuiei $ie Tn stare & pliateasé pentru agi satisface cererea
la anumite rarfuri, venitul constituind astfel unul din factodeterminati ai cererii.

Modificarile veniturilor contribuite Tn considdia si la analiza situgei din cometul extern.
Modificarea venitului impune cumpitorului modificarea felulugi calitatii marfii procurate. Se
evideniazi doui feluri de ndirfuri de acest fel: irfuri normale, cererea pentru caresteeodai
cu cragterea de venitugi invers; niirfuri inferioare, cererea pentru caregteenumai in cazul
cand se migoreaa venitul. Marfurile complementare sunt utile Tn mod egataci se
majoreaz preul la una din ele, atunci se rareaz cererea pentru marfa a doua.

3) Marfurile ce se substituie reciprgccele complementare. Efectuand o alegere
rationak, cumpiratorii inteleg & unele narfuri au calititi asenanatoaresi, prin urmare, pot fi
substituite. Alte rarfuri se exploatedizconcomitentsi cumgiratorii, cumparand una dintre
acestea, vor cunipa-o neapratsi pe a doua, adicpe cea complementaDin aceast cauz
schimbarea pralui la una din rarfuri influenteaz cereregi pentru marfa care o substituie pe
prima, deci datpreul la o marf din aceastcategorie se majoregzatunci se rireste si cererea
pentru marfa care o substituie.

4) Asteptirile consumatorului. Asupra consumatorilor inflysam si factorul de
asteptare a unor eventuale modificale veniturilor sau ale prarilor. in acest sensseptarea
unei majodri sigure a venitului are efectul unei majorealizate a venitului: se dreste cererea
pentru narfurile normalesi scade cererea pentruirfurile inferioare,si din contra, steptarea
unei s&deri a venitului determihconsumatorii $ evita efectuarea cunapaturilor ce ar putea fi
amanate.

5) Numirul de consumatori. Ultimul factor ce influgaz asupra nivelului de cerere este

numirul de consumatori. Cererea f@ereprezini o suni de cereri ale unui oarecare nirrde



indivizi, marirea nunarului de consumatori genereiaa tendina de crgtere a cereriisi invers,
micsorarea nuriirului de consumatori facé scad si cererea.

Cele cinci determinante ale cererii trebuidis examinatginandu-se cont de "cortilie
nghaate". Orice modificare a curbei cererii e deterrtiirtke tai factorii, cu excepa preului, si
raiman constagn pentru perioada date timp, examinandu-se numai inflg@mreului asupra
cantittii cererii. Cand se schimitunul din factori, apare o nauelaie dintre cererai pret, ceea

ce se ilustreaizprin deplasarea curbei cererii spre stdnga saudspapta.



